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uvoD

Svétova pandemie ¢inské chiipky zadsadnim zplsobem ovlivnila oblast vzdélavani. Doslova
pfes noc musely tisice Skol prejit na distancni vyuku a rozsifit pouzivani digitalnich tech-
nologii ve vyuce. Digitalni technologie jako takové maji rozhoduijici vliv na cely nas zivot.
A to ve stale vétsi mife. Pandemie Cinské chfipky pouze urychlila nevyhnutelnou integraci
digitalnich technologii do vzdélavani.

Soucasny svét Ize bez nadsazky oznacit za digitalni, jelikoz digitalni technologie pronikly
do podstatné ¢asti naseho zivota od ekonomickych, socialnich, politickych az po kulturni
aktivity. Stejné jako v nasem zivoté, i ve vzdélavani by se proto digitalni tématika méla pro-
mitnout do Sirokého spektra u¢iva a neméla by zUstat izolovana pouze v jednom predmétu.

Kvalita liberdlné demokratickych politickych systém( je svoji podstatou zavisla na kompe-
tentnich obCanech, ktefi maji potfebné znalosti, dovednosti a schopnosti pro zivot v de-
mokracii. Kazdy ob¢an dnes potfebuje mit dostate¢né pochopeni pro fungovani digitalniho
svéta, aby mohl naplno vyuzivat sva obCanska prava, ale zaroven i plnit své obcanské po-
vinnosti. Ob&anska vychova na $koldch je v Ceské republice v souéasnosti jedinou cestou,
jak tyto digitalni ob&anské kompetence u mladSich generaci systematicky a ploSné rozvijet
a posilovat kvalitu a obranyschopnost Ceské demokracie jako takové.

Cesky vzdélavaci systém na tyto zmény ve fungovani spole¢nosti zagina reagovat. Stra-
tegie vzdélavaci politiky do roku 2030+ definuje jako svij strategicky cil ¢islo 1 ,zaméfit

uvoD

vzdeélavani vice na ziskani kompetenci pro aktivni obCansky, profesni a osobni zivot“. V ram-
ci tohoto cile explicitné definuje ob&anské vzdélavani a rozvoj ob&anskych kompetenci,
stejné jako digitalni vzdélavani jako jeden z podcildl nové strategie. Mald revize rdmcovych
vzdélavacich program( z ledna 2021 zavadi v duchu implementace Strategie 2030+ novou
klicovou kompetenci - digitalni. Stejné jako digitalni technologie promeénily celou fadu obo-
rl, je pfirozené, aby se to stejnym zplsobem délo i ve vzdélavani. Proto je logické, aby se
digitalni kompetence rozvijela napfi¢ pfedméty a nezlstalo pouze u informatiky. Publikace
»Vychova k obCanstvi — Digitalni svét” je praktickou ukazkou, jak rozvijet digitalni kompe-
tenci v ob&anské vychové.

Publikace ,,Vychova k ob&anstvi — Digitalni svét” je rozdélena do Sesti tematickych oblasti,
které pokryvaiji Siroké spektrum znalosti a dovednosti potfebnych pro odpovédny ob&ansky
zivot v 21. stoleti. Publikace nazorné ukazuje roli €lovéka ve virtudlnim svété, vysvétluje
podstatu internetu jako globalniho systému, pfedstavuje zmény ,,online revoluce” v demo-
kracii, ekonomice i médiich a objasriuje kyberbezpe€nost. To vSe v interaktivni formé, ktera
je zaméfena na rozvoj kompetenci zakl a metodicky vychazi z kompetenéniho modelu pro
odpovédné obc&anstvi.

V ediéni fadé ,Vychova k obcanstvi“ jiz vysly dalsi Ctyfi publikace vénované rlznym téma-

tdm obc&anského vzdélavani. VSechny publikace jsou zdarma dostupné na webové strance
www.odpovedneobcanstvi.cz.
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JAK PRACOVAT S METODIKOU

»Vychova k ob¢anstvi — Digitalni svét“ obsahuje 6 tematickych blokd, které se nasledné déli
do nékolika aktivit, z nichz kazda zastupuje dil¢i téma daného bloku. Aktivity kazdého bloku
Ize vyuzit jak samostatné, tak v navaznosti za sebou. Diky specifi€nosti a narocnosti témat
je Casova dotace aktivit velmi rozdilna, Ize jimi obsahnout jednu vyu€ovaci hodinu, ale také
cely vyu€ovaci blok. Aktivity jsou podle svého rozsahu vyuzitelné v jednotlivych &astech
vyuCovaci hodiny, nékteré Ize vyuzit jako aktivity evokacni, mnohé jako aktivity v hlavni
¢asti hodiny a nékteré jako reflektivni.

V navaznosti na vyvoj spole¢nosti a zmény, které tento vyvoj pfinasi, shledavame stale
efektivnéjsim zacilit vzdélavani do oborovych kompetenci. Takto orientovana vyuka mize
prinést pozitiva jak zaklm, tak ucitellm, jelikoz budou vzdélavaci cile pro ucitele snaze
uchopitelné a zakam pfinesou nové znalosti, dovednosti a postoje, které jsou pro jejich
Zivot klicové. Cile jednotlivych blokl jsou formulovany skrze oborovy kompetenéni model
pro odpovédné obc&anstvi, ktery je predstaven a podrobné popsan v metodickém materialu
Vychova k ob&anstvi 1. Cile jsou tedy opét rozdéleny do jednotlivych kompetenci — kom-
petence odborné (KO), kompetence metodické (KM), kompetence k vytvoreni si viastniho
nazoru (KkVN) a kompetence k jednani (KkJ).

JAK PRACOVAT S METODIKOU

Soucasti kazdé aktivity je také pfifazeni pfislusnych vystupl vzdélavacich oblasti (Vychova
k obc¢anstvi, Informatika) a prifezovych témat. VyuZzitim aktivit z této metodiky Ize tedy do-
s&hnout naplnéni vystupl vzdélavacich oblasti, klicovych kompetenci i prifezovych témat.

V Gvodu kazdé aktivity je uvedena forma prace, potfebné pomucky a predpokladany ¢as,
ktery aktivita vyZaduje. Pracovni listy a navrhy feSeni téchto pracovnich listd jsou soucasti
dané aktivity. ACkoli nékteré aktivity vyzaduji technologie a pfipojeni k internetu, soucasti je
i off-line varianta, aby mohla byt aktivita vyuzita v jakékoli situaci. Soucasti kazdé aktivity
je také teoreticky podklad pro uditele. Tento podklad miZze slouzit jako vyklad nebo jako
pfiprava ucitele na dané téma. Lze v nich najit vSechny informace, které jsou pro dané téma
potfeba. Format metodiky je zachovan tak, aby byl pro ucitele snadno kopirovatelny.

Digitalni svét otevird nové obzory nam vSem véetné uciteld vychovy k ob&anstvi. Odpo-
védny obcan je nutnosti jakéhokoli svéta, i toho digitalniho, tudiz véfime, Ze tato publikace
nabidne nejen uditeldm vychovy k ob&anstvi jiny pohled na toto téma a bude pro né snazsi
naplnit ocekavani, ktera pred nami vyvstala, ale i nové cile, které nam upravené kurikulum
prinasi.
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Obsah Kyberprostor, internet, sit
RVP - ocekavané vystupy 1-9-4-03, 1-9-4-03p, VO-9-1-03
RVP - prifezova témata Medialni vychova: kritické ¢teni a vnimani medialnich sdéleni, fungovani a vliv médii ve spolecnosti

Cil hodiny/kompetence KO: Zak dokéze objasnit, na ¢em je zaloZzeno fungovani internetu a souvisejici vybrané pojmy.
KM: Zak sefadi titulky a reklamni poutade podle vlastniho zajmu a nazoru.
KKVVN: Z&k si vytvaii nazor na fungovani internetu a zjistuje, kdo za v$e plati.
KkJ: Zak prezentuje svoji praci a od(ivodiuje sva rozhodnuti.

Sitovani

Forma vyuky/metoda: komunitni kruh, prace ve dvoijicich, diskuse, vysvétlovani/vyukovy rozhovor

Pomlcky: klubicko, podklad pro uditele ,Kyberprostor®, pracovni list ,,Pojmy*, obrazek ,Sit“, obrazek ,Mésto internetu®; feseni pracovniho listu ,,Pojmy*“ najdete ve ,,Slovni¢ku pojma“
na konci publikace

Cas: cca 15 minut + 20 minut vykladové &ast s vyukovym rozhovorem a tkolem pro z&ky.

Uvedeni: Ucitel pomoci aktivity pfiblizi podstatu kyberprostoru. Nejprve vyzve Zaky, aby si sedli do komunitniho kruhu. Prozatim o tématu hodiny jesté nehovofi.

Popis aktivity: Zaci sedi v komunitnim kruhu. Prvni 24k ma klubi¢ko, které hodi spoluzékovi sedicimu naproti. Pfitom pevné drzi volny konec provézku. Druhy #ak klubiko chyti, potom
jednou rukou vezme provazek tak, aby mezi nim a prvnim spoluzakem zlstal napnuty. Poté kfizem pres napnuty provazek hodi klubicko dal$imu. Tak hazeni pokra¢uje, dokud nejsou
provazkem propojeni vSichni Zaci.

Reflexe: Ucitel okomentuje vzniklou sit, pomoci otdzek — kde se jesté miZeme setkat s podobnou siti, ktera nds takto vzdjemné propoji? — se snazi zaky navést k odpovédi — internet
- kyberprostor — globaini pocitacova sit umoZzriujici vzéjemné propojeni jedinct &i firem, které jsou do tohoto virtualniho svéta pripojeny.

(V této Casti se mohou zaci jiz ,odsitovat” — pustit provazek.)

Ucitel pfi tomto ilustrativné ukaze/promitne obrazek ,,Sit* — spole€né se zaky jej popise/okomentuje: Vidite tam mensi/vétsi centra, ktera jsou — podobné jako jste byli propojeni vy
provédzky — propojena komunikaénimi kanaly — wi-fi (bezdratové), pfipadné pomoci pevného spojeni (dratové sité/kabelll) — prostifednictvim nichZ si tato centra vzajemné vymeériuji
informace nejriznéjsiho charakteru.

Vykladova éast/samostatna prace (prace ve dvojicich): Zaci jsou ugitelem seznameni s tim, co je to kyberprostor, jak nas vzajemné také propojuje, jako sit, kterou vytvorili. Ugitel
promitne/rozda zakim obrazek ,Mésto internetu” (zde mozné zvolit praci ve dvojicich). Nejprve kratka popisna ¢ast 1) z podkladového materidlu ,,Kyberprostor®.

Nasledné ucitel rozda zakdim pracovni list pro Zaky ,,Pojmy*“. Ve dvojicich maji nejprve tyto pojmy najit na obrazku ,Mésto internetu®, nésledné je vysvétlit — doplnit do pracovniho listu.
Varianty:

1) mohou vychazet z vlastnich prekonceptd,
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2) v pfipadé dostupnosti internetu jej mohou vyuzit; podminka — pojmy nemaji pouze opsat, musi je dokazat vysvétlit viastnimi slovy,
3) ucitel poskytne zakdm slovniek — zde opét plati nutnost vysvétleni vlastnimi slovy.
Nasleduje kontrola pojmU a doplnéni vykladu, ¢ast 2) a 3) z podkladového materidlu pro ucitele.

Co ,oteviu® jako prvni

Forma vyuky/metoda: samostatna prace/prace ve dvojicich, vysvétlovani, prace s textem — podvojny denik, diskuse
Pomlcky: pracovni list ,Karticky“, podklad pro ucitele ,Co pohani internet®, pracovni list ,Read Player One - ukazka“
Cas: cca 20 minut + 25 minut vykladova &ést s dopliiujici aktivitou

Uvedeni: V ndsledujici ¢dsti Zaci budou pomoci aktivity vedeni k pochopeni toho, jakym zplisobem jsou zaplaceny informace a sluzby, které nam poskytuje internet.
Popis aktivity: Z4ci dostanou do dvojic pracovni list ,,Karticky“. Jsou zde titulky-nadpisy. Ukolem Zak{ je sefadit je od toho, ktery by otevieli jako prvni, az po posledni.

Reflexe: V diskusi seznamuiji ostatni s poradim ,,otevieni“, zdGvodriuji, pro¢ by to otevieli v tomto poradi.
Ucitel by mél zddraznit nasledujici: ,, TIM, ZE KLIKNETE NA TO, CO JSTE ZVOLILI, TO TAKE PODPORUJETE SVOU POZORNOSTI.“ Pokud se tedy znovu podivate na to, jak jste
seradili titulky, na které byste klikli, miZete také pfijit na to, koho vlastné na internetu podporujete a jaké prostiedi se tim na internetu tvoii a rozmaha.

Doplnujici vykladova éast: Nasleduje vysvétleni o tom, co ,pohani internet” (viz podklad pro ucitele ,,Co pohani internet®).

Jako doplnéni vykladu o reklamach ve virtualni prostoru Ize vyuzit beletristickou ukazku z knihy Ready Player One (viz podklad pro ucitele ,Ready Player One — ukazka®).

Pripadné Ize také vyuzit i videoukazku z filmové verze Ready Player One (popisek filmu zde https://new.csfd.cz/film/410534-ready-player-one-hra-zacina/prehled/, stopaz 27:20-29:40),
kde se fesi poskytnuti reklamniho prostoru v ramci této online hry.

P¥i praci s beletristickym textem (pfipadné filmovou ukazkou) Ize vyuzit metody podvojného deniku. Z&ci si samostatné/ve dvojicich preétou ukdzku a vyplni prilozenou tabulku.

V pripadé filmové ukazky vyplriuji na levé strané to, co vidéli/slySeli, na pravé strané vlastni komentar (pro¢ je to zaujalo, co tim chtél autor vyjadrit). Nasleduje prezentace odpoveédi,
zde Ize rozvinout diskusi o reklamach ve virtualnim prostoru.
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KYBERPROSTOR PODKLAD PRO UCITELE

1) Na obrazku vidite Mésto internetu. Kdyz se fekne kyberprostor, mizeme si predstavit jak je uvedeno v zakoné o kybernetické bezpecnosti. Kyberneticky prostor je zde
pravé toto mésto, ve kterém zijeme online. Novou vrstvu nasi reality, ktera je bézné ne- jasné definovan technickym vy&tem potfebné infrastruktury a vyétem, co infrastruktura
viditelna, ale presto nasi fyzickou realitu ovliviiuje, ne-li jiz Fidi. umoznuje.

2) Kyberprostor je termin, ktery bud' vyjadfuje velice , filosofickou“ a nadnesenou, metafo- 3) Logicky na néj navazuje termin kyberbezpeénost, kiery také definuje obranu téchto fy-
rickou predstavu o novém prostoru pro Zivot spole¢nosti,’ nebo oznacéuje pfimo fyzickou zickych infrastruktur a systém, které na nich bézi. Samotny termin ,kyberprostor” v§ak
infrastrukturu, diky které internet jako takovy funguje. Tedy vSechny ,draty”, ,krabicky* neni kromeé tohoto zékona slouziciho pro jeho ochranu jasné vymezen. Je tedy lepsi fikat
(servery) a dalSi technickeé slozky fyzické struktury, na které internet bézi. radgji ,online” nebo ,na internetu”.

Tento kyberneticky prostor je , digitalni prostfedi umozriujici vznik, zpracovani a vyménu
informaci, tvofené informacnimi systémy a sluzbami a sitémi elektronickych komunikaci®,

1 William Gibson, 1984, z romanu Neuromancer: ,,Konsenzuaini halucinace prozivana denné miliardami legitimnich operatord, v kazdém ndrodé, détmi, které se u¢i matematickym pojmdm... grafické zobrazeni dat
abstrahovanych z paméti kazdého pocitace v lidské spolecnosti. Nepredstavitelnd komplexita. Linie svétla rozprostirajici se v neprostoru mysli, klastry a konstelace dat. Jako svétla velkomésta, vzdalujici se...“ Objevuje se také
v Internetovém manifestu, kde je bran jako ,novy svét“, kde neni prostor pro staré autority.
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POJMY PRACOVNI LIST

Vysvétlete do prazdnych fadkui, co presné znamenaji tyto pojmy:

internet
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OBRAZEK
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MESTO INTERNETU

Facebook
YouTube

W . :
orkspnéce Wikipedia I Alza - [nstagram
Gmail L iDos ™ Aykrg TikTokK

iCloud Windy , Steam Snapchat
Office 365 E-SHopy | Novinky ame jidlq Twitch

Zoom - iDnes “\gsh Discord

WERQ\ GSFD €8y st

Netf)i st QVE interé

. X TRA”KY P

Google

Uscho\,na

Google - Seznam
Bing ...

firmy - Skoly
Urady - vliada
nemocnice
policie ...

CLOVEK VE VIRTUALNIM SVETE

OBRAZEK
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KARTICKY

PRACOVNI LIST

Seradte nasledujici internetové titulky — reklamni zpravy podle toho, které byste otevreli nejdrive a které pozdéji — doplnte Cisla od 1 (nejdFive)
do 15 (nejpozdéji). Ke kazdé volbé napiste kratké zdlivodnéni.

Titulek

Poradi otevieni

Proc¢

LAKENI sleva na mobily*

~Respiratory zdarma“

»1ipYy nha prazdninovou dovolenou*”

y,Jak si uzit vikend*

»,C0 se déje v nasem okrese — nejnovéjsi zpravy“

»Filmové novinky*

,Pomozte opusténym zvifatlim“

»1ajemstvi pyramid odhaleno*

,Pocasi dnes”

~Brzy ve vaSem meésté*”

,Kam za zabavou“

~Letni brigady“

»Chcete si pfivydélat?“

»Vyprodej znackového zbozi*

~o0utéZ o novy notebook”

CLOVEK VE VIRTUALNIM SVETE
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CO POHANI INTERNET

Kdyz se pfipojime na internet, nic za sluzby a informace, které nam jsou k dispozici,
vétsinou nemusime platit. A to proto, zZe ti, ktefi napfiklad zpravodajské stranky ¢&i platfor-
my s videi provozuji, prodavaji reklamni prostor.

Reklamy vzdy potrebovaly upoutat lidskou pozornost, nyni ji tak potrebuji upoutat
i webové stranky, které inzerentliim nabizeji prostor pro jejich vystaveni, aby byly la-
kavym mistem pro reklamu. Predevsim se tak usiluje o upoutani nasi pozornosti. Pro-
toze jsme na internetu i jinde informacemi a viemy zaplaveni, nedavame uz takovy pozor,
a nase pozornost je tedy vzacna. Proto obcas mlzeme vidét napfiklad zavadéjici skan-

CLOVEK VE VIRTUALNIM SVETE

PODKLAD PRO UCITELE

webovou stranku s ¢lankem. To znamena, Ze na webové strance ¢lanku mize provozovatel
této zpravodajské stranky prodat reklamni misto a tim vydélat penize, jelikoz od uzivatele
z&dné za novinky nepfijima, na rozdil od klasickych ti§ténych novin. To ale mdze ovlivnit
kvalitu informaci, proto néktera zpravodajstvi a ostatni stranky zavadéji placené predplat-
né, aby nebyly nuceny spoléhat na reklamu a tak ji pfizplsobovat svou préci.

K tomu, aby stranky na internetu védély, co vas zaujme, se v prohlizeCi tvofi digitalni
profil toho, kdo jej uziva (z toho, co navstévuje, na co klikd). Déje se tak pomoci zaznam
a informaci o vasi aktivité — t&ém se fika ,,data“. Tedy pomoci toho, co a kde délate a o co
se zajimate.
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READY PLAYER ONE - UKAZKA

Uvod - p¥iblizeni obsahu knihy:

PiSe se rok 2045 a svét, utapéjici se v energetické a ekonomické krizi,
je velmi chmurnym mistem k zivotu. Neni divu, ze vétSina lidi utika pred
realitou do uméle vytvoreného vesmiru videoherniho systému OASIS, kde
mohou zapomenout na bézné starosti, vytvofit si novou identitu a jejim
prostfednictvim se pak pohybovat po tisicovkach virtualnich planet, pra-
covat, studovat, bavit se a prozivat své sny. Navic se tam nékde skryva
i dédictvi po tvlrci této videohry, miliardari Jamesi Hallidayovi, ktery pred
svou smrti zanechal ve skrytych koutech OASIS nékolik kli¢d, jez maiji
hra¢dm ukazat cestu k pokladu. Trva vSak dlouhych pét let, nez se stre-
doskolakovi Wadu Wattsovi podafri objevit prvni z nich. A potom vypukne
hotové peklo, protoZze zajemcl o dédictvi, které nalezci zajisti dozivotni
bohatstvi a obrovskou moc, je nespocet a v cesté za svym cilem se nestiti
zadnych prostredkl. KdyZ se pak soupefeni prenese z virtualniho svéta do
toho skute¢ného, konci veskera legrace — tady uz jde o zivot.

PRACOVNI LIST

Vlastni ukazka:

Innovative Online Industries. 101 (posmésné vyslovované joj/) predstavo-
valo celosvétovy komunikacni konglomerat a nejvétsi internetovy Service
provider. Zna¢na ¢ast podnikani IOl se soustredila na zajiStovani pfistupu
k OASIS a prodej zbozi a sluzeb uvnitf simulace.

IOl vytvofilo v ramci spoleCnosti nové oddéleni, které nazvali ,,Oologicka
divize“. (,0ologie“ je plvodné definovana jako ,nauka o studiu ptacich
vajec”, ale v poslednich letech ziskala i druhy vyznam: ,nauka“ o hleda-
ni Hallidayova velikono¢niho vejce.) Oologicka divize 10l méla jen jediny
ucel: vyhrat Hallidayovu soutéz a zmocnit se jeho bohatstvi, jeho spolec-
nosti i samotného OASIS.

Stejné jako vétsSinu gunterl i mé désilo pomysleni, ze by IOl prevzalo
OASIS pod svou kontrolu. Piar maSinérie spoleCnosti se postarala, aby
byly jeji zaméry kristalové jasné. 10l zastavalo nazor, ze Halliday nikdy
nedokazal svUj vytvor poradné zpenézit, a mélo v umyslu to napravit. Za-
¢ali by vybirat mési¢ni poplatek za pfistup do simulace. Kazdy viditelny
povrch by zaplacli reklamou. Anonymita uzivatel( a svoboda projevu by
se staly véci minulosti. V okamziku, kdy by simulaci pfevzalo 10I, pfestala
by byt onou volné pristupnou virtualni utopii, ve které jsem vyrdstal. Stala
by se z ni korporatné fizena dystopie, pfedrazeny tematicky zabavni park
pro bohatou elitu.

Zdroj Uvodu i ukazky: CLINE, Ernest. Ready player one: hra zacina : [roman]. V Brné: Jota, 2012. ISBN 978-80-7462-074-4.

CLOVEK VE VIRTUALNIM SVETE
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READY PLAYER ONE - UKAZKA

Prectéte si text ,,Vlastni ukazka* a vyplnte tabulku.

PRACOVNI LIST

Co mé v textu zaujalo/co je v textu dulezité:

Viastni komentar-:

CLOVEK VE VIRTUALNIM SVETE
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Obsah Algoritmy
RVP - ocekavané vystupy 1-9-2-01, 1-9-2-01p, VO-9-1-03
RVP - prifezova témata Medialni vychova: kritické ¢teni a vnimani medialnich sdéleni, fungovani a vliv médii ve spolecnosti

Cil hodiny/kompetence KO: Zak vysvétli, na jakém principu funguji algoritmy.
KM: Zak dokaze spolupracovat ve skupiné.
KKVVN: Z&k tfidi informace dle zadanych kritérii.
KkJ: Zak prezentuje praci své skupiny.

Algoritmy - tFidi¢ka
Forma vyuky/metoda: skupinova prace

Pomlcky: podklad pro uéitele , Algoritmy*, karti¢ky ,,Popis osob* (podle poctu skupin), karti¢ky ,Internetovy obsah“ (podle poc¢tu skupin), feSeni ,,Internetovy obsah
Cas: cca 30 minut

Uvedeni: Algoritmy si miZeme predstavit jako jednoduché systémy, které maji za tkol tridit, maji tedy jeden cil. Takové tfidicky nebo psi, ktefi tahnou za jednim cilem dle pokynu, ktery
dostanou. Pokud vidi, Ze za svij ukol budou odménéni, pracuji, pokud ne, nepracuji. Pfedstavte si, Ze vy se ve skupiné stanete algoritmem pro tfidéni webovych strdanek a internetového

obsahu pro nase 3 osoby na kartickach. Vasim cilem je vSechny osoby co nejvice oslovit, vite, Ze vas za vas ukol ceka odména. Jaka kartiCka s jakym obsahem by méla patrit které
0sobé?

Popis aktivity: Zaci se dle rozhodnuti ugitele, losem nebo dle samostatného vybéru rozdéli do tidicich skupin po 4-5 &lenech (dle velikosti tFidy). Dostanou profily jednotlivych osob
a jejich prvnim Ukolem je si informace k danym osobam precist a ve skupiné prodiskutovat, jaky internetovy obsah by jim mohl byt nabidnut. Poté ucitel kazdé skupiné rozda karti¢ky
s internetovym obsahem a dal$im Ukolem zakd bude karti¢ky roztfidit mezi jednotlivé osoby. Pokud by se karti¢ka hodila k vice osobam, miiZe byt na pomezi.

Reflexe: Jakmile vSechny skupiny dokongéi svij Ukol a rozttidi véechny kartiCky, nastava diskuse. Nejprve jsou popsany osoby a jejich profily. Dale se uditel pta na kazdou karti¢ku a jeji
umisténi. Z&ci své umisténi zd@ivodiiuiji; pokud to pro né neni snadné, mdize uditel pokladat navodné otdzky a doptavat se. Ugitel doplini vykladem o principu fungovani algoritmd.

CLOVEK VE VIRTUALNIM SVETE VYCHOVA K OBCANSTVi - DIGITALNi SVET [15]



ALGORITMY

Casto s ohledem na nase digitaini profily vytvorené z dat — informaci o nasi aktivité online
pracuji algoritmy a uméla inteligence. Algoritmy si mizeme predstavit jako jednoduché
systémy, které maiji za ukol automatizovat jednoduché postupy. Maiji tedy jeden cil. Po-
kud bychom si méli tuto automatizaci predstavit, miizeme uvést napiiklad peceni babovky.
To obsahuje nékolik jednoduchych krokl pro dosazeni vysledku - je to tedy v podstaté
algoritmus - seznam urcitého poctu procesli vedoucich k vysledku. Jeho automatizace po-
moci strojd umoznuje, Ze je mozné si ji koupit i v béZném obchodé, piné strojové upecenou
- z automatizované vyroby. Pe€eni nedélni babovky nutné automatizovat neni, ale zpraco-
vani mnoha dat ano. Je jich totiz tolik, ze by toho ¢lovék nebyl schopen, a tak automatizu-
jeme jejich zpracovani pomoci algoritmU. Data jsou tedy jako ingredience, které algoritmu
poskytneme, a ten z nich vytvofi dle nasich pfedem zadanych pokyn0 vysledek. Algoritmy
i to, jak funguiji — jejich postup i zadani idealniho vysledku — nastavuje a tvofi ¢lovek.

V souvislosti s obsahem na internetu je €asto jejich ukolem oddélit pro nas informace, které
by nas dle dat o nas mohly zajimat, od téch, které pro nas vibec dilezité nejsou (at uz jde
o pole zajmi nebo jazyk zpravy). Mohou mit tedy napfiklad za Ukol stat se takovymi tfidic-
kami, které maji jasné pokyny a dle nich nam pomahaji.

data — Casto bez jakychkoliv instrukci a ukazeme, co bychom si predstavovali za vysledek.

CLOVEK VE VIRTUALNIM SVETE

PODKLAD PRO UCITELE

Takova domaci pekarna. Nasypeme do ni ingredience a nechame na ni, aby dorucila vy-
sledek bez nasi asistence — bez michani, kontrolovani konzistence ¢€i ovéfovani, zda je
babovka spravné propecena.

Obecné prace, kterou uméla inteligence vykonava, a ukoly, které ji zadavame, jsou stejné,
o jaké se pokousi lidé véky. Uméla inteligence ale méni zpUsob, jak jich mizeme dosah-
nout. JelikoZ je automatizovana a je schopna diky svému strojovému plvodu ,vidét vice*
a ,neunavit se, mizeme ji uzivat k vykonavani prace, které ¢lovék principialné rozumi, ale
neni schopen ji efektivné vykonat.

Kromé domaci pekarny si mizeme predstavit i navigaci. Té dame pouze cil a ona z dat,
ke kterym ma pfistup — map, Udajd o pocasi, aktudlnich zprav o zacpach — vybere nejlepsi
cestu. Bere tedy v potaz vice véci nez algoritmus, ktery je ma jasné dané a nemUze se tak
»Prizplsobit situaci*.

Poslani obou je ulehdit lidem praci, zlepsit odhad do budoucna, a tedy i zjednodusit nase
reakce a protfidit informace a vytédhnout z nich to, co po nich chceme — prostg jit za cilem,
ke kterému jsou urCeny Clovékem. Je tedy jedno, zda pro vas uméla inteligence Ci algo-
ritmus vybira obsah, ktery se vam zobrazi na YouTube, nebo jestli vasim rodi¢lm nabizi
élanky tykajici se ekonomiky, které jsou pro né dllezZité. Mohou hodnotit vice i méné véci,
které berou v potaz, ale vzdy chté&ji nejefektivnéjsim zplsobem dojit do cile, ktery byl uréen
jejich tvarcem.

VYCHOVA K OBCANSTVi - DIGITALNi SVET [16]



POPIS 0SOB KARTICKY

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

A) Anicka: B) Felix: C) Marina:
12 let, zajima se o programovani, cvici
zavodné gymnastiku a rada pomaha
tatinkovi v kuchyni jak s varenim, tak
chytrymi zplsoby uklizeni po jejich
kuchténi, rada se diva na dokumenty
0 zvifatech a exceluje v angli¢tiné

18 let, studuje materialy
na maturitu online, je vasnivy
longboardista, rad nataci
videa a fotografuje, rad chodi
v nédeéli s rodinou nakupovat
potraviny a uci se cizi jazyky

36 let, profesorka biologie, aktivné
zapojena ve védecké komunité,
zaroven rada sleduje modu a to jak
tu nejnovéjsi, tak lovi starsi kousky
a dava jim novy Zivot se svym Sicim
strojem, rada cestuje a ¢asto nestiha

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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INTERNETOVY OBSAH

___________________________________________________________________________________________

moznost zhlizeni edukacnich videi
na rlizna témata a rdznych Urovni

fotografického vybaveni

i . ! moznost zapsat se do specializovanych i
| Skillshare | Mo:noS!zapsatse do Speok Y :
: 1 vyukovych kurzu na ruzna témata :
i . . ! moznost spojit se s kolegy a navazat i
! Linkedin : s POl . ,gy :
: I noveé znamosti ve stejném oboru ;
i . ! moznost konverzovat a snadno najit i
! Twitter L p o !
: 1 lidi a témata, které vas zajimaji :
i ! moznost najit videa na velmi rlizna témata, i
! YouTube ! e o P ) !
: 1 specificka i od lidi, co sdileji zkusenosti :
i . ' online komunitni second hand, kde lidé i
! Vinted ! : o - :
: 1 sami nabizeji své obleCeni :
i . ! stranka, kde je mozno prohlizet a tematicky i
- Pinterest oo i !
i eres i si ukladat obrazky a fotky :
i Receptar i stranka pro sdileni rad pro domacnost i zahradu i
i ' stranka pro moznost inzerce pouzitého i
: Paladix : P P :

___________________________________________________________________________________________

CLOVEK VE VIRTUALNIM SVETE

KARTICKY

___________________________________________________________________________________________

aplikace, ve které je mozné zaznamenavat
tréninky a sportovni pokroky

aplikace k bezdratovym sluchatkdim,
schopnost snimani tepu a drahy posunu

aplikace k organizaci Cetby a akademickych
zdrojl pro zleh&eni jejich citaci
ve védeckych pracich a esejich

aplikace umoznujici sdileni inspirativnich
odévl a pridavani jejich stfih( ke stazeni

stranka pro sdileni domacich receptur
na bio Cistici prostfedky

aplikace, kde je mozné vyhledavat
potravinové produkty, jejich slozeni a vidét
jejich hodnoceni ostatnimi a hodnotit je

stranka zamérena na neobvyklé sporty
a na rozhovory se sportovci

socialni médium zamérené na komunikaci,
tvorbu komunit a komunitni obchod

aplikace s rliznymi typy zdravotniho
cviceni slouzici ke zpevnéni vnitfnich
svalll a zlepSeni udrzeni rovnovahy

___________________________________________________________________________________________
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INTERNETOVY OBSAH

___________________________________________________________________________________________

platforma pro sdileni videi, ve vétSinou vysoké
kvalité zpracovani a unikatniho zaméreni

stranka, ktera vyhledava a sdruzuje nabidku ve vSech
e-shopech v zemi. Je mozné vyhledat specificky typ
polozky (napf. oranzové sako) a prokliknout se do obchodu,
ze kterého je ta, ktera se vam zrovna zalibi

intranet pro vysoko$kolské lektory slouzici
k vyméné material( a sdileni zkuSenosti

stranka s aplikaci nabizejici second hand
luxusni zbozi od prednich zna¢ek

socialni platforma umoznujici debatovat
na rlizna témata a snadno byt soucasti
komunit se specifickymi zajmy

stranka pro nahravani a stahovani vypiska
studentd, ¢asto nespolehlivé, ¢asto velice
uzite¢né, od zakladni Skoly po vysokou

aplikace pro zavolani taxi online a ihned -
automaticky vyhleda, jaky Fidi€ je nejblize

aplikace pro rozpoznani druht kvétin
skrze fotoaparat na chytrém telefonu

___________________________________________________________________________________________
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KARTICKY

___________________________________________________________________________________________

aplikace pro nafoceni svého
Satniku a planovani outfitd

aplikace, ktera se pfipoji na wi-fi kamery
¢i fotoaparatu a umozni vam presunout
fotografie ihned do chytrého zafizeni

aplikace pro zabavné kazdodenni
ZlepSovani a studium cizich jazyku

portal s ¢lanky zamérujicimi se na tipy a triky
pro tvlrce obsahu, recenze nejnovéjsi techniky

aplikace s kratkymi videi na rlizna
témata, jednoduché hledani dle #

moznost kratkodobého pronajmu bytu,
domu &i pokoje od ovérenych uzivateld

stranka se studnici informaci a komunitni pomoci
s problémy v pocitacovych programech

online obchod s tydennimi recepty,
kde je mozno rovnou zakoupit koSik
s ingrediencemi pro jejich pfipravu

___________________________________________________________________________________________
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INTERNETOVY OBSAH

A) Anick Skillshare, YouTube, Receptal, MyFitness, ClenMySpace, Facebook, TrainWell, Ukaz.To,
nicka
Duolingo, TikShock, GitHub, NoomNoom
B) Feli Khanova Skola, Skillshare, YouTube, Paladix, JabralLive, Foodwise, Extreme tv, Facebook,
elix
Vimeo, Reddit, Ukaz.To, CaPic, Duolingo, PixelYou, TikShock
C) Mari Skillshare, Linkedin, Twitter, YouTube, Vinted, Pinterest, Receptaf, Mendeley, SewStuff,
arina
Facebook, ShopMe, IntraProff, Vestilaire, Reddit, Clue, TaxikHned, PictureThis, StyleBook
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Obsah Internet, ochrana dat a soukromi na internetu
RVP - ocekavané vystupy 1-9-4-05, 1-9-4-03, 1-9-4-05p, 1-9-4-03p, VO-9-1-04, VO-9-2-03
RVP - prifezova témata Osobnostni a socialni vychova: socialni rozvoj

Cil hodiny/kompetence KO: Zak navrhne, jak chranit své soukromf na internetu.
KM: Zak pracuje v riizné velkych skupinéch.
KKVVN: Z4k vyjadtuje svilj nazor o ochrané dat a soukromi na internetu a respektuje nazor ostatnich.
KkJ: Zak na zakladé postupu ochrany soukromi na internetu své soukromi chrani a jedna na internetu bezpe&né.

Desatero zasad ochrany soukromi na internetu

Forma vyuky/metoda: skupinova prace — snowball, diskuse

Pomlcky: podklad pro uditele ,,Desatero bezpecného internetu®, papir na flipchart
Cas: cca 45 minut

Uvedeni: Viytvoreny virtudini online svét, jak jiz vime, slouzi ke sdileni informaci. Tento online svét je zaroveri propojen s nasim offline svétem (svét mimo virtualni realitu). Napriklad

i kdyZ nemdme pocita¢ nebo chytry mobil s pfipojenim k internetu a nenakupujeme online, funguji tyto obchody a restaurace ¢asto jenom diky online objednavkam. Kvili vzajemné
propojenosti a sdileni informaci je také zapotrebi si davat pozor, jaké informace o sobé a svém blizkém okoli — offline svété — do tohoto online svéta davame, protoZe jsou tyto informace
lehce zneuzitelné. Napriklad uréité nikomu na potkani nesdélujeme, Ze v uréity konkrétni den odjizdime na dovolenou a nas byt zistane tyden opustény. Nyni se proto pokusime vytvorit
jakési ,,desatero” zdsad ochrany soukromi na internetu.

Popis aktivity: Zaci nejprve ve dvojicich vytvareji své desatero. Po 10 minutéch se spoji s dal$i dvojici — vznikne &tyiélenna skupina, jejiz Slenové si porovnaji své zésady a za tuto
Gtverici formuluji deset spolecnych bodt. Nakonec se vytvori osmi¢lenné skupiny, které si porovnaji své zasady — napisi je na flip. Nasleduje prezentace jednotlivych skupin — zasady se
napisi na papir na flipchart.

Reflexe: Diskuse nad prezentovanymi zasadami, porovnaji se jednotlivé body, ucitel je na zakladé podkladového materialu (zde to, co by v zasadach nemélo chybét) okomentuje
ve smyslu jejich dlleZitosti a nezbytnosti. Uvadi se také pfiklady toho, co by se stalo, pokud by nebyla zasada dodrzena.
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DESATERO BEZPECNEHO INTERNETU

NEODDELIS offline svét od svéta online. Jsou provdzané a nékdy vice, ne si
mysli§. Proto se v online svét& chovej tak, jak by ses choval v offline svété. Zijeme
totiz online.

NEVYMAZES! Jakmile jednou v online svété néco zvefejnis, tak uz to nevymazes.
Pamatuj na to, kdyz nékomu posilas tfeba néco citlivého.

NEZANEDBAS svijj pogitag &i chytry mobil. Pofidi§ mu dobry antivirus nebo
se presvédcis, ze ho jiz ma. Své ucty a wi-fi routery zajistiS bezpeCnym heslem
a sebe obezfetnosti!

NEPROZRADIS. Dal bys nékomu neznamému na ulici adresu, kde byd|i§? Nebo
rovnou svoje klice? Ber ochranu soukromi v online svété vazné, méj silna (a od-
li8na!) hesla ke svym U¢tim do e-mailu ¢&i k socidlnim sitim a davej si pozor tfeba
na sdileni fotek z dovolené.

AKTUALIZUJES. Aplikace v mobilu, svoje hesla, software v zafizenich a jinde.
Casto aktualizace znamenaji vétsi bezpedi.

CLOVEK VE VIRTUALNIM SVETE

© 0 000

PODKLAD PRO UCITELE

NEOTEVRES podeziely e-mail ve své schrance &i neznamy odkaz — i kdyby byl
zaslany od nejlepsiho kamarada. Mize obsahovat viry a zlikvidovat pocitac.

NEPOSLES nikomu, koho neznas, citlivé idaje o sobé nebo nedej boze své intim-
ni fotografie. Mohly by skoncit i na vefejnosti.

NEZAPRES styk s podezfelou osobou na internetu nebo kdyZ narazi$ na podiv-
nou ¢i désivou stranku. V obou pfipadech je dllezité si o tom promluvit s dospély-
mi. V klidu a v€as, abys chranil sebe, ale i ostatni, ktefi tfeba nemaji odvahu o tom
mluvit. Bud' statecny!

NESCHOVAS SE prakticky pfed nikym. Byt nam internet dava pocit anonymity,
pamatuj si, ze prakticky vSe je dohledatelné. Proto vzdy dvakrat promysli, co pi-
$e$, co sdili§ nebo s kym se bavi$. Tva digitalni stopa miZe byt tak dlouhd, Ze by
ses divil. A za par let bude pozdé ji vzit zpatky.

NEPRIJMES cizi nazory bez jejich ovéFeni za své &i jiného praci nebo dilo za své.
Nikdy nevi§, kdo a za jakym ucelem Sifi informace. | kdyz se zdaji byt pravdive,
Casto pravdivé nejsou a ty bys jim naletél. Stejné tak bys neukradl v galerii obraz
ani knihu.
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Obsah eGovernment
RVP - ocekavané vystupy VO-9-4-02, VO-9-4-02p, 1-9-3-01, 1-9-3-01p
RVP - prifezova témata Medialni vychova: kritické éteni a vnimani medialnich sdéleni, tvorba medialniho sdéleni

Cil hodiny/kompetence KO: Zak vysvétli pojem eGovernment.
KM: Zak dokéZe vyhledat informace na internetu.
KKVVN: Z4k si vytvai ndzor na prezentaci jiné skupiny a dokaZe ji ohodnotit dle zadanych kritérii.
KkJ: Zak kreativné a plisobivé prezentuje praci své skupiny, snazi se zaujmout ostatni.

eGovernment

Forma vyuky/metoda: skupinova prace

Pomlcky: pracovni list ,Karticky“, pracovni list ,Hodnotici karticka“, podklad pro ucitele ,,eGovernment — pojmy“, podklad pro zaky ,eGovernment®, podklad pro ucitele
~eGovernment“, dostupny internet, flipchart

Cas: cca 45 minut

Uvedeni: Z4ci jsou rozdéleni do skupin po 4-5 ¢lenech. Uditel Zakiim predloZi na nastfihanych kartikdch pojmy souvisejici s tématem (eGovernment), které jim vSak hned nesdéli.
Nejprve je ukolem Zaku pokusit se poznat na zakladé prezentovanych karticek, jakym tématem se budou zabyvat. Skupina, ktera téma uhodne, pfipadné se k nému priblizi (se
zdivodnénim odpovédi), dostane pridéleno 5 bodd (v pripadé kompetitivni varianty aktivity, tyto se pfipoéitaji k bodim ziskanym na konci aktivity). Pfedpokladem pro realizaci aktivity je
to, Ze zaci jiz maji probranou tematiku vystupu VO-9-4-02.

Popis aktivity: Ukolem skupin bude vytvofit propagaéni material vyhod vyuziti eGovernmentu, ktery bude zéroveri vysvétlovat, jakym zplisobem Ize jeho sluzby pouzit. Zaci nesmi
vynechat ty pojmy/sluzby, které dostanou na pfidélenych kartickach. Jako pomticku pro tvorbu prezentace Zaci dostanou také hodnotici karticku. V pfipadé nedostupnosti internetu
Ize vyuzit podklad pro zaky ,eGovernment®.

Reflexe: Kazda skupina predstavi na flipchartu svoji variantu zpracovani. Prezentace Ize pojmout kompetitivnim zplsobem, kdy posluchaci budou pracovat s hodnotici kartickou
a pridélovat body (1-5 bodU) za jednotlivé kategorie. Vitézi skupina s nejvétsim poctem bodul (hodnoti vzdy druhé skupiny, ne svoji). Ugitel doplini na zakladé svych podkladovych
materiald to, co v prezentacich nezaznélo, zejména Uskali pti vyuziti eGovernmentu (podklad pro ucitele ,eGovernment®).
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KARTICKY PRACOVNI LIST

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

eGovernment Czech POINT Datova schranka

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Zakladni registry eldentita Portal verejné spravy

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Portal obCana

________________________________________________________________
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HODNOTICi KARTICKA

Originalita prezentace

1bod 2body 3body 4body 5 bodd

Byly vSechny pojmy srozumitelné vysvétieny?

1bod 2body 3body 4body 5 bodd

Na zakladé prezentace bych vyuzil sluzby eGovernmentu

1bod 2body 3body 4body 5 bodi

DEMOKRACIE ONLINE

PRACOVNI LIST

Jak se podarilo upoutat posluchace?

1bod 2body 3body 4body 5 bodd

Casové rozvrzeni prezentace

1bod 2body 3body 4body 5 bodd

VYCHOVA K OBCANSTVi - DIGITALNi SVET

[25]



EGOVERNMENT - POJMY

eGovernment = eGovernment (téz E-government) znamena elektronizaci statni spravy.
Zpravidla jde o poskytovani vefejnych sluzeb ob¢anim, firmam a dal$im osobam dané
zemeé Ci regionu elektronickou formou. Jde tak o digitalni interakce, kterych se ucastni
vefejna sprava. Cilem je rychlejsi, jednodussi a uzivatelsky privétivéjsi komunikace mezi
vefejnou spravou a ob&any, firmami ¢i osobami dané zemé Ci regionu. Mezi hlavni tfi pilife
eGovernmentu patii Czech POINT, datova schranka a zékladni registry. Vyhodou elektroni-
zace statni spravy je napriklad zjednoduseni administrativnich procest ¢&i snizeni nakladd
verejné spravy. Mezi nevyhody elektronizace mizeme zaradit napfiklad obavy z nedosta-
teCného zabezpeceni elektronické komunikace €i nerovny pfistup k internetu. DalSi stupen
eGovernmentu byva oznacovan jako eGovernance.

Zdroje: https://www.mvcr.cz/clanek/co-je-egovernment.aspx; https://cs.wikipedia.org/
wiki/E-Government; https://www.jaknainternet.cz/page/1718/egovernment/

Czech POINT = Czech POINT je kontaktni misto pro komunikaci s vefejnou spravou. Czech
POINT neboli Cesky Podaci Ovérovaci a Informaéni Narodni Terminal je kontaktni misto
vefejné spravy poskytujici obcandim ovéfené vypisy z informacnich systéma vefejné spravy.
Jde naptiklad o vypis z rejstiku trestl, vypis z katastru nemovitosti, vypis z bodového hodno-
ceni fidiGe, vypis z vefejnych rejstfikd atd. a fadu dalSich sluzeb, napt. podani zadosti o zfizeni
datové schranky. Czech POINT je jednim z pilitd eGovernmentu. Czech POINT dnes najdete
témé¥ v kazdé obci. Jeho sluzby jsou dostupné na vice nez 7 000 mistech, prevazné v Ceské
republice, ale téz na nékterych zastupitelskych uradech po celém svété (40 mist).

Zdroje: https://www.mvcr.cz/clanek/czech-point-czech-point.aspx

Datova schranka = Datova schranka je elektronicka obdoba vasi postovni schranky. Dato-
vé schranky jsou statem garantovany komunikaéni nastroj, ktery nahrazuje klasické doporu-
¢ené dopisy a slouzi hlavné ke komunikaci s organy verejné moci, ale nejen s nimi. VSechny
urady maiji povinnost komunikovat prostfednictvim datovych schranek s kazdym, kdo ma
schranku zfizenou. Povinné ze zakona maji datovou schranku zfizenou vSechny organy ve-
fejné moci, pravnické osoby zapsané v obchodnim rejstfiku, advokati, dafiovi poradci a in-
solvenéni spravci. Ostatni si ji mohou zfidit dobrovolné a pfipadné ji kdykoliv znepfistupnit.
Mzete tak komunikovat nejen se statem a jeho institucemi, ale i tfeba s firmami, které maji
datovou schranku také zfizenou. Datové schranky tvofi jeden z pilifd eGovernmentu.
Zdroje: https://www.jaknainternet.cz/page/1264/datove-schranky/; https://www.mvcr.cz/
clanek/datove-schranky-datove-schranky.aspx

DEMOKRACIE ONLINE
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Zakladni registry = Diky zakladnim registrdm uz nemusite Gdaje o vés vyplfiovat znovu
a znovu. Dfive si kazda pobocka Ufadu vedla svoji evidenci idajll, ¢asto v papirové podo-
bé. Vzhledem k tomu, Ze tato data nebyla pravné zavazna, musel kazdy ob&an vzdy vyplnit
formular stale stejnymi udaji a jejich pravost stvrdit svym podpisem. V zakladnich registrech
jsou naopak vSechny tzv. referenéni Udaje vzdy aktudlni a pravné zavazné. Napiiklad vase
jméno, bydlisté a jiné udaje, které je nutné zaznamenat a centralné skladovat. Pokud je
Urady pro vykon své agendy potfebuiji, erpaiji je tak pfimo ze zékladnich registr(. Kdyz se
néktery Gdaj zméni, véechny Gfady pFipojené k zakladnim registrim se tuto zménu dozvédi
automaticky. O provoz a bezpec¢nost zakladnich registrd se stara Sprava zakladnich regis-
tr. Zakladni registry jsou jeden ze zakladnich pilifd eGovernmentu.

Zdroje: https://www.mvcr.cz/clanek/zakladni-registry-a-sprava-zakladnich-registru.aspx

Portal verejné spravy = Portal verfejné spravy funguje jako rozcestnikovy web, kde nalez-
nete informace o sluZzbach verejné spravy, formulare, véstniky, seznam datovych schranek
a mnoho dals$iho. Najdete zde i ndvod, jak se statem komunikovat snadno, online a odkud-
koliv. Na webu také najdete nej¢astéjsi dotazy k elektronické komunikaci se statem. Portal
vefejné spravy najdete na strankach https://portal.gov.cz/.

Zdroje: https://portal.gov.cz/; https://www.mvcr.cz/clanek/portal-verejne-spravy.aspx

eldentita = Proto, abyste mohli se statem komunikovat online, potfebujete identifikacni
prostfedek, kterym prokazete, Ze jste to skute¢né vy a nikdo jiny, jakousi elektronickou
identitu. Na vybér je néktera z fady moznosti, které nabizi bud stat, nebo soukromopravni
poskytovatelé. Tito tzv. kvalifikovani spravci musi ziskat akreditaci Ministerstva vnitra a byt
napojeni na Narodni bod pro identifikaci a autentizaci. Stat v tomto smeéru nabizi moznost
vyuzit eOb&anku, NIA ID &i mobilni kli¢ eGovernmentu. Soukromi poskytovatelé nabizeji
identifikacni prostfedky jako napt. MojelD ¢&i tzv. bankovni identitu a jiné.

Zdroje: https://info.eidentita.cz/idp/

Portal obéana = Portal ob¢ana je branou k elektronickym sluzbam statu. Je samoob-
sluznym mistem pro bezpecénou a dlvérnou komunikaci mezi obanem a statem. Oproti
Portalu verejné spravy je Portal ob&ana soukromou &asti, ktera zajiStuje osobni pfistup
prostfednictvim pfihlaSeni uzivatele skrze identifikacni prostfedek (eldentitu). Aby obcan
mohl zagit vyuzivat sluzby na Portalu ob¢ana, musi tak nejdfive v pfihlaSeni prokazat svou
totoznost. Portal ob¢ana najdete na strankach https://obcan.portal.gov.cz/.
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EGOVERNMENT PODKLAD PRO ZAKY

eGovernment
Czech datova zakladni
POINT schranka registry

eGovernment = eGovernment (téZ E-government) znamena elektronizaci statni spravy. Zpravidla jde o poskytovani verejnych sluzeb obcanlm, firmam
a dalSim osobam dané zemé Ci regionu elektronickou formou. Jde tak o digitalni interakce, kterych se U€astni verejna sprava. Cilem je rychlejsi, jednodussi
a uzivatelsky privétivejsi komunikace mezi verejnou spravou a obcany, firmami €i osobami dané zemé ¢&i regionu. Mezi hlavni tfi pilife eGovernmentu patfi
Czech POINT, datova schranka a zakladni registry. Vyhodou elektronizace statni spravy je napfiklad zjednoduseni administrativnich procesl ¢&i snizeni na-
klad( verejné spravy. Mezi nevyhody elektronizace mizeme zaradit napriklad obavy z nedostate¢ného zabezpeceni elektronické komunikace ¢i nerovny
pristup k internetu. DalSi stuperi eGovernmentu byva ozna¢ovan jako eGovernance.

Zdroje: https://www.mvcr.cz/clanek/co-je-egovernment.aspx; https://cs.wikipedia.org/wiki/E-Government; https://www.jaknainternet.cz/page/1718/
egovernment/

Czech POINT = Czech POINT je kontaktni misto pro komunikaci s vetejnou spravou. Czech POINT neboli Cesky Podaci Ovéfovaci a Informaéni Narodni
Terminal je kontaktni misto verejné spravy poskytujici ob¢aniim ovérené vypisy z informacnich systémU verejné spravy. Jde naptiklad o vypis z rejstriku
trestd, vypis z katastru nemovitosti, vypis z bodového hodnoceni fidiCe, vypis z verejnych rejstfikl atd. a fadu dalSich sluzeb, napt. podani zadosti o zfizeni
datové schranky. Czech POINT je jednim z pilifd eGovernmentu. Czech POINT dnes najdete témér v kazdé obci. Jeho sluzby jsou dostupné na vice nez
7 000 mistech, prevazné v Ceské republice, ale téZ na nékterych zastupitelskych Uradech po celém svété (40 mist).

Zdroje: https://www.mvcr.cz/clanek/czech-point-czech-point.aspx
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EGOVERNMENT PODKLAD PRO ZAKY

Datova schranka = Datova schranka je elektronicka obdoba vasi postovni schranky. Datové schranky jsou statem garantovany komunikaéni nastroj, ktery
nahrazuje klasické doporucené dopisy a slouzi hlavné ke komunikaci s organy vefejné moci, ale nejen s nimi. VSechny ufady maiji povinnost komunikovat
prostfednictvim datovych schranek s kazdym, kdo ma schranku zfizenou. Povinné ze zakona maiji datovou schranku zfizenou vSechny organy verejné
moci, pravnické osoby zapsané v obchodnim rejstfiku, advokati, danovi poradci a insolvenéni spravci. Ostatni si ji mohou zfidit dobrovolné a pfipadné ji
kdykoliv znepfistupnit. MlZete tak komunikovat nejen se statem a jeho institucemi, ale i tfeba s firmami, které maji datovou schranku také zfizenou. Datové
schranky tvofi jeden z pilifl eGovernmentu.

Zdroje: https://www.jaknainternet.cz/page/1264/datove-schranky/; https://www.mvcr.cz/clanek/datove-schranky-datove-schranky.aspx

Zakladni registry = Diky zakladnim registrdm uz nemusite Udaje o vas vypliiovat znovu a znovu. Dfive si kazda pobocka Uradu vedla svoji evidenci udaj(,
Casto v papirové podobé. Vzhledem k tomu, ze tato data nebyla pravné zavazna, musel kazdy obcCan vzdy vyplnit formular stale stejnymi udaji a jejich
pravost stvrdit svym podpisem. V zakladnich registrech jsou naopak vSechny tzv. referen¢ni udaje vzdy aktudlni a pravné zavazné. Napfriklad vase jméno,
bydlisté a jiné udaje, které je nutné zaznamenat a centralné skladovat. Pokud je urady pro vykon své agendy potrebuiji, Cerpaji je tak pfimo ze zakladnich
registrl. Kdyz se néktery Udaj zméni, vSechny Urady pfipojené k zakladnim registrdm se tuto zménu dozvédi automaticky. O provoz a bezpec¢nost zaklad-
nich registrl se stara Sprava zakladnich registrii. Zakladni registry jsou jeden ze zakladnich pilifd eGovernmentu.

Zdroje: https://www.mvcr.cz/clanek/zakladni-registry-a-sprava-zakladnich-registru.aspx

Portal vefejné spravy = Portdl vefejné spravy funguje jako rozcestnikovy web, kde naleznete informace o sluzbéach verejné spravy, formulare, véstniky, se-
znam datovych schranek a mnoho dalSiho. Najdete zde i navod, jak se statem komunikovat snadno, online a odkudkoliv. Na webu také najdete nejCastéjsi
dotazy k elektronické komunikaci se statem. Portal vefejné spravy najdete na strankach https://portal.gov.cz/.

Zdroje: https://portal.gov.cz/; https://www.mvcr.cz/clanek/portal-verejne-spravy.aspx

eldentita = Proto, abyste mohli se statem komunikovat online, potfebujete identifikacni prostfedek, kterym prokazete, Ze jste to skute¢né vy a nikdo jiny,
jakousi elektronickou identitu. Na vybér je néktera z fady moznosti, které nabizi bud’ stat, nebo soukromopravni poskytovatelé. Tito tzv. kvalifikovani spravci
musi ziskat akreditaci Ministerstva vnitra a byt napojeni na Narodni bod pro identifikaci a autentizaci. Stat v tomto sméru nabizi moznost vyuzit eObc&anku,
NIA ID &i mobilni kli¢ eGovernmentu. Soukromi poskytovatelé nabizeji identifikaéni prostfedky jako napf. MojelD &i tzv. bankovni identitu a jiné.

Zdroje: https://info.eidentita.cz/idp/

Portal ob¢ana = Portdl ob¢ana je branou k elektronickym sluzbam statu. Je samoobsluznym mistem pro bezpec¢nou a divérnou komunikaci mezi ob-
Canem a statem. Oproti Portalu verejné spravy je Portal obana soukromou Casti, ktera zajiStuje osobni pfistup prostrfednictvim prihlaseni uzivatele skrze
identifikaCni prostfedek (eldentitu). Aby ob&an mohl zacit vyuzivat sluzby na Portalu obCana, musi tak nejdfive v pfihlaSeni prokazat svou totoznost. Portal
obc&ana najdete na strankach https://obcan.portal.gov.cz/.
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EGOVERNMENT

Casto slySime napfiklad ze zprav slova jako eGovernment nebo digitalizace statni
spravy. To je proto, ze stat si uvédomuje, ze moderni ¢lovék a ob¢an jiz nechce stat
hodiny na uradech a mnoho véci jde vyridit online. Stavi proto systémy, které nahrazuiji
papirové formulare a snazi se ob&anovi co nejvice usnadnit komunikaci se statni spravou.
Musi se ale Fidit pfisnymi pravidly, preci jen jedna s informacemi o nas vSech a ty musi byt
co nejvice chranény, a pravem. | proto musi jednat velice rozvazné.

V budoucnu ale mozna ani vy nezazijete nutnost toho, co nyni délaji vasi rodi¢e, a bu-
dete diky digitalizaci moci odkudkoliv komunikovat se statni spravou, vyfidit si doklady,
dané nebo registraci vaseho nového vozidla. Diky online systémdm je jizZ dnes mozno v né-
kterych zemich i volit online.

VSechny tyto zmény a zlepSeni mohou napomoci mnohem vétSimu nadSeni pro zaklada-
ni vlastnich podnikd, udrzeni poradku, eliminaci korupce (protoZe pres pocitacové systémy
nikoho nelze uplatit, nemaji k tomu nastavenou moznost). Také to mdze vést k mnohem vét-
$imu zapojeni ob&antl do politiky a volebni G¢asti. Tedy k optimalnéj$imu fungovani demokra-
cie vzhledem k moznosti volit pro vSechny bez ohledu na vzdalenost dojizdéni ¢i fyzicky stav.

PFi vyuziti prostfedi eGovernmentu se musime fidit pfisnymi bezpecnostnimi pravidly,
preci jen zachazi s informacemi o nas vSech a ty musi byt co nejvice chranény, a pra-
vem. | proto musime jednat velice rozvazné.

1) Zakladem je kyberneticka bezpecnost - tedy systémové zabezpeceni.

Jde o nase osobni, citliva data, ktera kdyby nékdo zcizil, mlze se za nas de facto vydavat.
Je to stejné, jako kdyby vam ukradli ob&anku Ci fidi¢ak. | proto jsou vysoké naroky na za-
bezpeceni infrastruktury eGovernmentu na misteé.

DEMOKRACIE ONLINE

PODKLAD PRO UCITELE

2) Je nutné dodrzovat zakony pfi nakladani s nasimi udaji.

Snadna pfistupnost nasich osobnich udaj napfi¢ ufady by mohla svadét k jejich moznému
zneuziti ¢i mozna spise pouziti bez naSeho védomi. Oboje je Spatné a je nutné, abychom
védeéli o kazdé situaci, kdy nékdo naklada s nasimi daty.

3) Pozor si musime davat i my uzivatelé.

Stejné jako u internetového bankovnictvi si budeme muset davat pozor na spamy i falesné
pfihlaSovaci brany. P¥i vyuzivani online sluzeb statu si vzdy davejte pozor na to, zda se pfi-
hlaSujete z oficialnich stranek Portalu ob&ana. Neklikejte na spamy, at uz na svém e-mailu
¢i u podezfelych zprav od kamarada tfeba na Facebooku.

4) P¥i pouzivani mobilniho pristupu vyuzivejte jen oficialni aplikace.

Existuje fada podvodnych aplikaci, které se tvafi jako ty eGovernmentové, ale nemusi tomu
tak byt. Vzdy se tak divejte na to, kdo danou aplikaci vydal. Nékdy neuskodi si rychle projit
i recenze nebo si najit proklik na danou aplikaci z oficialniho webu.

5) Odhlasujte se.
VétSinou vés weby, které operuji s takto citlivymi informacemi, jiz samy odhlasi. | tak ale
neuskodi na to myslet a vzdy se odhlasit, jakmile uz na portalu byt nechceme.

6) Vyuzijte vicefazové ovéreni.

Rada dnesnich aplikaci umoziiuje tzv. dvoufazové ovéreni, tedy piihlagovani pres branu na
webu €i v aplikaci a nasledné potvrzeni tohoto pfihlaseni pres sms kéd nebo pres oficialni
#Klic“ k aplikaci.
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Obsah Volby, kampan, socialni sité
RVP - ocekavané vystupy VO-9-1-03, VO-9-4-04, 1-9-4-03, 1-9-4-03p

RVP - prifezova témata Vychova demokratického obc¢ana: formy participace obéan( v politickém Zivoté
Medialni vychova: tvorba medidlniho sdéleni

Cil hodiny/kompetence KO: Zak dokaze vysvétlit, které informace jsou zasadni pro tvorbu volebni kampang.
KM: Zak pracuje v online programu a vytvaii falesnou volebni kampari na nékteré z nejvice pouzivanych socidlnich siti. / Zak vytvari volebni kampari
pomoci vybranych vytvarnych technik.
KKVVN: Zak ve skupiné vyjadiuje nazor a usmériiuje ho tak, aby dosel ke shodé s ostatnimi.
KkJ: Zak se snaZi vlastni volebni kampani oslovit své potencidini voliGe.

Volebni kampaii online

Forma vyuky/metoda: skupinova prace

Pomdicky: tablet/PC/notebook nebo velky flipchart, psaci potfeby

Cas: cca 90 minut nebo Ize aktivitu rozdélit do vice vyuéovacich hodin nebo bloki

Uvedeni: Cely svét se presouva do prostredi online a online a offline svéty jsou tak navzdjem neoddélitelné. | politika se presunula do online svéta. Politici s obcany komunikuji pres
socialni sité, vedou online kampané, nataceji videa, plati si inzerci a reklamy. Ovlivriuji nase politicka presvédceni a rozhodnuti. VZijte se nyni do role néjakého vami vymysleného politika,
vymyslete mu volebni stranu, volebni program, vytycte jeho cile a usporadejte mu volebni kampari v online prostredi nebo ji vytvorte na velky flipchart.

Popis aktivity: Ucitel zakiim vysvétli zadani. Jejich Ukolem je vytvofit volebni kampari online bud' v néjakém pocitacovém programu (napf. Canva), pfimo na néjaké socidlni siti nebo
na velky flipchart. Zaci si vyberou jednu sit, skrze kterou politici komunikuji — Facebook, Instagram, Twitter apod. Seznami se s jeji oficidlni podobou a vytvoii na jedné z téchto
platforem profil politika. Sou€asti toho budou jednotlivé pfispévky/obrazky/ankety apod., které budou soucasti volebni kampané. Lze vytvaret v néjakém editorském programu, pfimo
na néjaké socialni siti nebo profil ztvarnit na velkém flipchartu.

Aby zaci mohli vytvorit kampari, musi se nejprve ve skupiné dohodnout na jménu politika, na nazvu volebni strany, na volebnim programu (cilova skupina, cil kampané, za co bude
bojovat v pfipadé zvoleni...).

Velikost skupiny zaleZi na velikosti tridy, ale idedlnim poctem je 4-5 zakl. Rozdéleni do skupin je moZné pomoci losu, cilenym vybérem ucitele nebo na vliastnim rozhodnutim zakd.
Tuto aktivitu je vhodné rozvrhnout na delSi ¢asovy Usek podle moznosti — do bloku na 90 minut nebo na 2 vyuéovaci hodiny s moznosti domaci pripravy.

Soucasti kampané je také prezentace skupin, kterou si Zaci pfipravi spolu s vlastni volebni kampani. Mohou si vyrobit dals$i plakaty, natocit video, které pak pusti spoluzakdm, pijit

v kostymech. V tomto pfipadé zaleZi na motivaci zakd a jejich fantazii a aktivité.

Reflexe: Reflexe se mlze realizovat ve formé hodnoceni jednotlivych kampani ze strany zak( i ucitele, ale mlze také probéhnout vlastni hlasovani o vitézi (tfidni volby).
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Obsah Misinformace, fake news, internet
RVP - ocekavané vystupy VO-9-1-08, 1-9-1-01, I1-9-1-01p
RVP - prifezova témata Medialni vychova: kritické ¢teni a vnimani medialnich sdéleni, interpretace vztahu medidlnich sdéleni a reality

Cil hodiny/kompetence KO: Zak objasni, co je relevantni zdroj, a dokaze jej rozeznat.
KM: Zak dokéze vyhledat zdroje.
KKVVN: Zak rozezna na zakladé zdrojli, zda se jednd o pravdivou, nebo nepravdivou informaci.
KkJ: Zak obhdji své tvrzeni, zda se jednd o pravdivou, nebo nepravdivou informaci, shrne své argumenty.

Véite nevéite

Forma vyuky/metoda: skupinova prace

Pomdcky: podklad pro ucitele ,Internet jako globalni prostfedek®, obrazek ,Mésto internetu 2%, pracovni list ,,Zpravy*, feSeni ,Zpravy“, psaci potieby, tablet/chytré zafizeni s pfistupem
k internetu/PC/notebook

Cas: cca 30 minut

Uvedeni: MoZnost v online prostredi prezentovat a cilit informacemi na specifické uZivatele nebo skupiny uZivateld, které vykazuji podobné chovani nebo jsou napfiklad na stejném
misté, umozZriuje manipulaci s tim, co vidi a dle ¢eho se Fidi ve fyzickém svété. Navic internet nema hranice, a je tedy globaini. Informace mdzZe na internet vioZit kdokoli, a tak je mozné,
Ze ne v$e, co na internetu ¢teme nebo vidime, je pravdivé. MiZe se tak stat, Ze nékteré osoby, firmy nebo staty mohou manipulovat ostatnimi lidmi pomoci nepravdivych informaci

a ovlivriovat tim jejich chovéni a jedndni. Je tedy velmi dilezZité si kazdou informaci na internetu ovéfit z vice zdroju nezavislych na sobé, abychom si mohli byt jisti, zda je informace
pravdiva, ¢i nikoli.

Popis aktivity: Z4ci se na zakladé volby ugitele, losem nebo na zakladé dobrovolnosti rozdéli do skupin po 3-4 &lenech. Kazd4 skupina dostane od ugitele pracovni list se dvéma
zpravami. Ukolem Zak{ bude si zpravu predist ve skupiné a pomoci zafizeni s pfipojenim k internetu dohledat a podloZit minimainé dvéma zdroji, zda se jedna o pravdivou informaci,
nebo fake news. Tomuto vyhledavani mize po preéteni pfedchazet hlasovani/tipovani, zda je dana zprava pravdiva, ¢i ne. Do pracovnich listl si zapisi v§echny zdroje, které
potvrzuji/vyvraceji informace ze zpravy, a pfipadné vyli¢i, v ¢em, v jakém obsahu je informace nepravdiva.

Reflexe: Reflexe této aktivity probiha spole¢nou diskusi nad tim, ktera zprava byla pravdiva a ktera nepravdiva. Pokud na zacatku probéhlo hlasovani, miiZze dojit k porovnani, ktefi Zaci
méli spravny/Spatny odhad.

V ramci reflexe se uéitel mdize vratit k obrazku 1 z kapitoly Clovék ve virtudlnim svété a promitnout zak&im obrazek ,Mésto internetu 2¢. Ugitel m{ize obohatit reflexi o krétky vyklad

k obrazku 2: Stejné, jako jsme si na zacatku povidali o internetu a naSich online moznostech, plati, Ze internetové mésto neni jenom ,,nase“ nebo ,,Ceské“. Je doslova globalni, provdzané
napfic¢ staty a kontinenty. Mizete tak navs$tévovat stranky nejen v jinych jazycich, ale i stahovat zahraniéni aplikace a potkédvat se tam s uzivateli z celého svéta. Stejné tak oni mohou
navstévovat stranky, které vy také navstévujete. Z toho miizeme tézit, ale také musime mit na paméti, Ze na internetu je nase aktivita pristupna témér vsem.
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INTERNET JAKO GLOBALNi PROSTREDEK

Internet jako globalni prostfedek znamena moznost prezentovat informace a cilit jimi na
specifické uzivatele nebo skupiny uzivatell, které se vyznacuji podobnym chovanim,
nebo jsou napfiklad na stejném misté, umoznuje upravit to, co vidi a dle Eeho se pak fidi
ve fyzickém svété.

Internet nema hranice, a je tedy globalni, je zaveden skrze celou Zemi, a tak kdekoliv, kde
je elektfina, mlze byt internet. Kazdy uzivatel internetu se tedy miZe dostat do vSech jeho
zakouti, pokud tam zna cestu. Na vétSinu internetu je pfistup otevien volné ¢i po jednodu-
ché registraci — napfiklad na platformy a socialni sité.

To znamen3, ze kdokoliv — jak jednotlivci, tak staty — mlze vloZit jakoukoliv informaci kam-
koliv, nékdy upravit i zdanlivé spolehlivé zdroje (Wikipedia). Internetem se tak mohou Sifit
kromé uziteCnych informaci i ty nepravdivé, podobné jako napfiklad cilené pomluvy mezi
lidmi ve svété fyzickém. Jen nyni, diky vSudypfitomnému internetu a jeho principlim, nejsou
jejich siteni a efekt vilbec omezeny.

INTERNET JAKO GLOBALNi PROSTREDEK

PODKLAD PRO UCITELE

Ohledné vysledkl voleb mohou vznikat konflikty, nékdy i valky, podobné, jako se dfive
posilali Spehové a agenti, aby sbirali &i $ifili informace, které slouzily k cildm urcitych statd.
Nyni se hodné z téchto informacnich praktik déje online. A stejné jako u téch znamych
nepfijemnych pomluv jde o to, Ze se strategicky zacili proud informaci na uzivatele a ti se
podle nich pak fidi. Méni tedy nahled uzivateld, a tedy ob¢an( na uréité situace, osobnosti
nebo historické udalosti. Témto postuplm se mize fikat i informaéni vélka, ktera je sou-
¢asti hybridni valky.

Nepravdivé informace se nazyvaji misinformace. Ty, které jsou Sifeny za néjakym cilem, se
nazyvaji dezinformace, specialné ty v sobé skryvaji velkou hrozbu. Termin ,fake news*
vétsinou slouzi k okamzitému zpochybnéni informaci, neni to ale jakkoliv definovany Ci
uznavany termin.

Misinformace a dezinformacim mohou mit plvod kdekoliv na svété, a i proto je tfeba ové-
fovat informace z vice zdroj(.
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ZPRAVY

Co byste méli védét o o¢kovani

Oc¢kovani proti onemocnéni COVID-19 je ted jednim z hlavnich témat
v Ceské republice. O&kovani je v piném proudu a probiha v riiznych vi-
nach dle véku, od téch nejstarsich (a tedy nejzranitelnéjSich) obyvatel az
po ty nejmladsi, pfipadné dle zaméstnani (pfednost maiji lidé v tzv. prvni
linii, napt. Iékari apod.).

Rychlé oCkovani umoznil vyvoj vakciny v rekordnim Case. Znamena to
pro nas riziko? Nikoliv. Jde o to, Ze vakcina proti COVID-19 stavi na zna-
lostech o koronavirech z minulosti, a tak farmaceutické firmy nemusely
zacCinat uplIné od nuly.

| kdyz se vSak nechame naockovat, neznamena to, ze bychom se nemoh-
li nakazit. Nicméné nas ockovani chrani pred horsim prlibéhem nemoci
a prooCkovanost obyvatel vede k tzv. kolektivni imunité (jako se tomu blizi
Izrael), coz v praxi znamena navrat do zivota tak, jak jsme jej znali jesté
na pocatku roku 2020. | to vSak s sebou nese skute€nost, Zze se budeme
muset nechavat prfeoc¢kovat, jako tomu je u jinych druh ockovani (napt.
proti chfipce Ci tetanu).

Zaroven s sebou nese ockovani i mozné vedlejsi reakce, nejCastéji treba
bolest &i otok v misté vpichu, méné Casto pak alergické reakce Ci ve vy-
jime¢nych pfipadech smrt. Tato rizika jsou vSak velmi mala a vyvazuje je
naopak velky pfinos o¢kovani, ktery popisuji v pfedchozim odstavci.

Ockovani se tak, i pfes néktera rizika, nyni zda jako jedina mozna cesta,
jak se vratit k normalnimu zivotu. Ukazuji to data z Izraele, ktery je premi-
antem v oCkovani mezi zemémi a kde, jak uvadim vyse, uz to vypada, ze
se blizi kolektivni imunité. A to by mélo byt cilem nés vSech.

Autor ¢lanku: Marcel Vopénka

INTERNET JAKO GLOBALNi PROSTREDEK

PRACOVNI LIST

Pravda o ochrané o¢kovanim proti COVID-19

Oc¢kovani proti udajné pandemii viru, ktery za utajovanych okolnosti unikl
z laboratore v Cing, se stava tématem &islo 1 v8ude, kam se jenom podi-
vame. Resime jej u nas doma, ve $kole i v praci. Ale jak to je s ochranou
a o¢kovanim doopravdy?

Pravdou je, Zze vakciny, které byly podezrele rychle vyvinuté farmaceutic-
kymi spole€¢nostmi (u nichz je verfejnym tajemstvim, ze si z nasSeho zdravi
délaji byznys), vas vlibec nechrani. A jesté navic se touto neovérenou vak-
cinou budete muset nechat o¢kovat povinné a pravidelné.

| profesor zdravi Steve Morris z Univerzity Cambridge fikal, ze: ,,Ohledné
ucinnosti vakcin zatim jeho tym nedoSel k zadnému presvéd&ivému za-
véru.“ A doplnil, Ze se tedy nemuize k situaci dal vyjadfovat. To je velice
znepokojujici a budi to jen vice a vice otazek.

Vedle nékolika umrti spojenych s o¢kovanim témito vakcinami i nepfijem-
nymi reakcemi po druhé davce tak zde je jesté fakt, ze se budeme muset
nechavat témito naprosto nefunk&nimi vakcinami prfeockovat. A komu tim
prospejeme? Farmaceutickym firmam a nékolika nejbohatsim urcité. Jiz
takto bohatnou na kazdé vakciné a jejich paktu o dodavkach s Evropskou
unii. Dost pochybuiji, Ze ve findle prospéji vefejnému zdravi, a vy to zvazte
také jako samostatni lidé a nenechte se ovlivnit médii.

Autor ¢lanku: Redakce
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ZPRAVY PRACOVNI LIST

Co byste méli védét o ockovani Pravda o ochrané o¢kovanim proti COVID-19

Pravdiva/nepravdiva

Zdroj 1

Zdroj 2

Zdroj 3 — dobrovolny

Zdroj 4 - dobrovolny
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ZPRAVY

Co byste méli védét o ockovani

Pravda o ochrané o¢kovanim proti COVID-19

Pravdiva/nepravdiva

pravdiva

nepravdiva

https://plus.rozhlas.cz/vznik-koronaviru-v-laboratori-neni-

britanie.A210414_121336_zahranicni_jhr

Zdroj 1 http://www.szu.cz/tema/vakciny/kolektivni-imunita oravdepodobny-rikaji-o-vysledcich-patrani-v-8447142
https://www.idnes.cz/zpravy/zahranicni/izrael- https://koronavirus.mzcr.cz/vsechny-registrovane-
Zdroj 2 vakcina-ockovani-koronavirus-kolektivni-imunita- vakciny-proti-covid-19-jsou-ucinne-a-bezpecne-stejne-

tak-vakcina-od-spolecnosti-astrazeneca/

Zdroj 3 — dobrovolny

https://www.sukl.cz/sukl/otazky-a-odpovedi

https://ct24.ceskatelevize.cz/veda/3238228-prvni-
nezavisle-studie-popsaly-ucinnost-i-vedlejsi-dusledky-
ockovani-proti-covidu

Zdroj 4 — dobrovolny
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Obsah Fake news
RVP - oéekavané vystupy VO-9-1-01, I-9-1-01, I-9-1-01p
RVP - prifezova témata Medialni vychova: kritické ¢teni a vnimani medialnich sdéleni, interpretace vztahu medidlnich sdéleni a reality

Cil hodiny/kompetence KO: Zak vysvétli pojem fake news.
KM: Zak dokéze pracovat s karikaturou a popise ji na zakladé odpovédi na otazky.
KKVVN: Z4k si sdm vytvaFi ndzor na obsah karikatury.
KkJ: Zak prezentuje svoje odpovédi a svjj ndzor na obsah karikatury.

Karika-Tour - fake news

Forma vyuky/metoda: prace ve dvojicich

Pomlcky: obrazek ,Karika-Tour“ promitnuty projektorem nebo vytistény do kazdé dvojice, pracovni list ,,Karika-Tour®, feSeni ,Karika-Tour®, psaci potfeby
Cas: cca 45 minut

Uvedeni: Nékdy kreslifi a malifi vtipné znazorriuji uréité osobnosti nebo situace a nadnesené vyjadiuji ndzor na danou situaci nebo osobnost. Takovym obrazkim fikéme karikatury. Velmi
Casto se Karikatury tykaji politik.

Popis aktivity: Na zakladé ¢asovych moznosti a své védomostni Grovné pracuji z4ci na karikature. Zaci pracuiji ve skupinach. Ugitel zak(im rozd karikaturu a pracovni list k ni. Zaci
zpracovavaji a analyzuji karikaturu na zakladé otézek a Ukoll z pracovniho listu.

Reflexe: Zaci ve dvojicich postupné prezentuji své analyzy a odpovidaji na véechny otézky z pracovniho listu. Ugitel m(ize na odpovédi reagovat, doptavat se, hledat shodu s ostatnimi
dvojicemi. Odpovédi na posledni otdzku Ize zapisovat na tabuli a pak na né reagovat, pokud se vynofi pfipadné dopliujici otdzky ze strany zakd.
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KARIKA-TOUR OBRAZEK

IV
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KARIKA-TOUR PRACOVNI LIST

1) Co zobrazuje karikatura?

2) Jak a jakymi prostiedky
(figury, objekty, symboly)
je téma znazornéno?
Popis$ vzhled karikatury.

3) Vyjadruje karikatura néjaky
urcéity nazor, myslenku,
vyznam nebo smér?

Jaky? Jak je znazornény?

4) Co si myslite

o vypovédi/tématu
karikatury?

Jak ji posuzujete?

5) Jaké otazky té napadaji
pri pohledu na karikaturu?
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KARIKA-TOUR

1) Co zobrazuje karikatura?

Karikatura zobrazuje scénu, kde politik stojici na podiu krmi obecenstvo
dlouhou Izici. Na Izici je bila tekutina pfipominajici mléko a misto cerealii
jsou vyuzita loga socidlnich siti Twitter a Facebook. Vedle politika stoji
miska, ze které politik nabira tento obsah. Nad miskou je zavéSena
lahev s mlékem oznacena jako ,,fake new” (faleSné zpravy) a krabice
oznacena jako ,social media“ (socialni sité). Jeden ¢lovék z obecenstva
drzi transparent propaguijici teorii o placaté Zemi.

2) Jak a jakymi prostiredky
(figury, objekty, symboly)
je téma znazornéno?
Popis$ vzhled karikatury.

Karikatura vyuziva pfeneseni vyznamu ceredlii jako socialnich siti

a mléka jako fake news, které politik podava populaci. Politik si je
védom, Ze do misky socialnich siti jsou pfimichany fake news, ale
jelikoz obecenstvo do misky nevidi, protoze stoji na pddiu, neumi
rozeznat, ze jsou ,krmeni“ fake news. Politik tim padem vyuziva svého
postaveni ,,doslova“, které mu umoznuje faleSné zpravy Sifit.

3) Vyjadruje karikatura néjaky
urcity nazor, myslenku,
vyznam nebo smér?

Jaky? Jak je znazornény?

Karikatura znazornuje obecny fakt, ze lidé ¢asto nejsou schopni rozeznat obsah, ktery na socialnich sitich konzumuiji. Prestoze
nékteré socialni sité se snazi s fake news bojovat, nelze zabranit tomu, aby po nich nebyly Sifeny. Tento jev je znazornén pomoci
figur popsanych v ¢asti 2) tohoto archu. Transparent o placaté Zemi mezi obecenstvem zobrazuje ¢asté nekritické pfijimani
predkladanych informaci, kdy lidé jsou ochotni uvéfit i zjevnym nesmyslim, které jsou v rozporu s fakty.

4) Co si myslite

o vypovédi/tématu
karikatury?

Jak ji posuzujete?

Odpovéd na tuto otdzku je subjektivni a vztahuje se k nazoru daného Zaka/ucitele.

5) Jaké otazky té napadaji
pri pohledu na karikaturu?

Ktery politik nejvice zasobuje uzivatele socidlnich siti fake news? Jak zabranit tomu, aby politici, ale i normaini uzivatelé
socialnich siti nemohli §ifit fake news? Jak tyto faleSné zpravy ovliviuji mysleni lidi? Jak se branit Sifeni fake news a zaroven
neomezovat svobodu slova? Je omezeni svobody slova nutné, aby se nase spole¢nost dokazala pred fake news ochranit?
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Obsah Kryptomény

RVP - ocekavané vystupy VO-9-3-03, VO-9-3-03p, 1-9-4-03

RVP - prifezova témata

Cil hodiny/kompetence KO: Zak vyjmenuje vybrané kryptomény.
KM: Zak dokéZe pomoci internetu najit informace o kryptoménach.
KKVVN: Z4k posoudi hodnotu kryptomén.
KkJ: Zak vypIni pracovni list a prezentuje své odpovédi.

Kryptomény

Forma vyuky/metoda: skupinova prace/prace ve dvojicich

Pomdicky: podklad pro ucitele ,Kryptomény“, pracovni list ,,Kryptomény*, feSeni ,,Kryptomény“, dostupny internet, psaci potreby
Cas: cca 45 minut

Uvedeni: Svét kolem nas jde kupredu a s nim i digitdini technologie a cely kyberprostor. Samoziejmé se vyvoj tyka véci a ¢innosti, které jsou nasi kazdodenni soucasti. Je to tak

i s kryptoménami. Jsme zvykli k placeni pouZivat penize riznych mén podle toho, kde se nachadzime. Platime s nimi fyzicky nebo virtualné, manipulujeme s nimi v penéZence nebo

na nasem bankovnim uctu. Mimo tyto zndmé penize se zacaly objevovat také kybermény. Nejsou to penize jako takové, bézné s nimi v obchodé nezaplatime, ale pokud si je koupime,
podporujeme jejich hodnotu, funkci a myslenku.’

Popis aktivity: Zaci jsou ugitelem na zékladé losu/volby ugitele/volby Zakd rozdéleni do dvojic nebo vétsich skupin. Kazda skupina obdrzi pracovni list ,,Kryptomény*“ a zafizeni

s dostupnym internetem (smartphone/tablet/notebook/PC). Ucitel sdéli zakim primarni zdroj, se kterym budou pracovat: www.kurzy.cz/kryptomeny (pfipadné také https://finex.cz/
rubrika/kryptomeny/). Na tomto odkaze Z4ci najdou véechny potiebné informace pro doplnéni odpovédi do pracovniho listu. Zaci maji také moznost najit si viastni zdroje, musi si byt
ale jisti, ze informace v nich jsou spravné. Loga kryptomén mohou Zaci naértnout, popsat nebo nakreslit.

Reflexe: Po vypInéni pracovnich listl probiha diskuse nad odpovédmi. Jednotlivé skupiny prezentuji své odpovédi. Ucitel objasni pohyblivost kurzu k USD nebo CZK (kazdou chvili je
jiny). Loga jednotlivych kryptomé&n mohou Zaci prezentovat jako obrazek nebo popisem.

1 Dalsi vyklad ucitel pfizplisobi véku a Urovni znalosti zakd ve tfidé. K vykladu mu mize poslouzit podklad pro ucitele ,,Kryptomény*.
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KRYPTOMENY

V realném svété byvaly penize podlozeny naptiklad zlatem, aby se dala urcit jejich hodnota.
Zlato se ale kvlli své vaze Spatné nosi, a tak bylo nahrazeno penézi. Penize mizeme pfi-
rovnat k ,,tokendim® — nahradam, symboltm - toho, kolik mate napfiklad zlata. Kryptomény
funguiji na podobném principu. Funguji diky specifické digitalni infrastrukture. A pravé tato
infrastruktura nebo funkce celé kryptomény je to, co udava jejich cenu - stejné jako tomu
byvalo u bankovek a zlata. Jsou to tedy vlastné ,tokeny“ systému, na jakém funguiji. Prin-
cipialné je pak pravidlem, ze ¢im vyssi je uziteCnost celého systému, ktery reprezentuji, tim
vy$$i je cena jednotek, token(, ,,minci“.

Digitalni infrastruktury mohou mit specifické vyuziti (jako napfiklad slouzi infrastruktura
koleji pro jeden ucel, aby po ni mohly jezdit vlaky), a to napfiklad pro prodej uméleckych
dél nebo pro udrzeni hodnoty penéz rozvojovych zemi. Mohou mit ale i obecné vyu-
ziti (jako napriklad v pfipadé elektfiny, ktera pohani jak elektrické vozidlo, tak zafizeni
v doméacnosti).

Pravé obecné vyuZiti zaji$tuje nejvétsi hodnotu, kterou mdze infrastruktura pfinést, a tedy
i nejvétsi hodnotu jejich tokend - tedy jeji kryptomény. Neustdle tak vznikaji nové krypto-
meény, které reprezentuji mozna zlepSeni obecnych infrastruktur, jejich rozvoj &i specifické
vyuziti.

Kryptomény pFes svij nazev nejsou primarné mény, které by se mély uzivat pouze
k placeni, jak jsme tomu zvykli u nasich standardnich meén. | kdyz kryptoménami Ize
platit, je to v nékterych pfipadech jako platit cennymi papiry ¢i akciemi. Jako vlastnik kryp-
tomeény vlastné ,podporujete infrastrukturu®, funkci a myslenku, kterou reprezentuje. To
znamena, ze k usnadnéni chapani tohoto vztahu je Iépe si predstavit, ze vlastnite akcii
novych digitalnich moznosti, a ne dvacetikorunu v penézence. A hodnota kryptomény
je vlastné vnimana hodnota a vyuzitelnost struktury a funkce, kterou reprezentuje.

EKONOMIKA ONLINE

PODKLAD PRO UCITELE

Momentalné je hlavni obecnou infrastrukturou systém, ktery zaznamenava, uchovava
a aktualizuje zdznam o jakékoliv transakci, kterd je jeho prostfednictvim &inéna — at uz jde
o nakup, komunikaci ¢i sménu. Je to tedy struktura, diky niz Ize neomylné ovéfit kazdy &in.
Napriklad pokud byste kamaradovi prodali své zapisky, vytvofi se zaznam - ,blok"“, ktery
tuto transakci zaznamena. Pokud by on je prodal dal, vytvofil by se dalsi ,,blok” a vSechny
pfedchozi bloky by se aktualizovaly a nesly by tuto celou historii prodeje/predavani zapis-
kd. Transakce by tedy byly naprosto ovéfitelné a na kazdém bloku s kompletni historii. Této
infrastrukture se fika ,blockchain® - tedy fetézec blokU. Pravé naptiklad toto skyta obecné
vyuziti v mnoha oblastech (od bankovnictvi po ,chytré smlouvy“ &i sdilené ekonomiky)
a umozriuje dalSim infrastrukturam tvofit nastavby a rozvijet dalsi moznosti na tomto prin-
cipu. Logicky tak ,token“ této infrastruktury nabird na ¢im dal vétsi hodnoté, takové, ktera
byla v jejich za¢atcich nepredstavitelna. Token nejznaméjsiho systému postaveného na
blockchainu je kryptoména Bitcoin.

Priklad realného dopadu: Blockchain efektivné vyresil v digitalnim svété problém dvojiho
utraceni. Kdyz posilate e-mail, zprava se zkopiruje a adresatovi odeslete pouze jeji kopii.
Stejné to ale nemuZete udélat s vasi stokorunou. K poslani stokoruny potrebuijete treti stra-
nu (napf. banku), ktera poslani ovéfi, abyste stokorunu posilali pouze jednou a uz neudélali
se stejnou stokorunou jinou akci — neposilali ji dvéma lidem podobné jako to jde s e-mailem.
Blockchain nahrazuje potrebu tfeti strany (banky) k ovéfovani a pfenosu informaci. Ovéfi to
diky svym zaznamdm.

Nékteré kryptomény jsou tvoreny i s primarnim uc¢elem dopliiovat nasi ménu a umoz-
nit bézné placeni. Jak uz bylo fe¢eno, ne vS§echny kryptomény jsou tvoreny za timto
ucelem. Pravé v pfipadé mény Bitcoin si néktefi za ni jako za ,,novinku“ koupili kavu, ktera
by je dnes v prepoctu vysla na stovky tisic korun. Napfiklad jeden programator si v roce 2010
koupil dvé pizzy za 10 000 Bitcoinl. Dnes by to bylo 600 000 USD, coz je 3,2 miliardy K&.
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KRYPTOMENY

Do tabulky doplninte nejcastéji pouzivané kryptomény.

PRACOVNI LIST

Nazev
kryptomény

Logo

Kurz CZK
a/nebo USD

Funkce, historie, ucel

EKONOMIKA ONLINE
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KRYPTOMENY

Do tabulky doplninte nejcastéji pouzivané kryptomény.

Nazev Kurz CZK a/nebo

kryptomény Logo USD (30. 5. 2021) Funkce, historie, ucel

Bitcoin nabizi U¢inny zplsob pfevodu penéz pres internet a je fizen decentralizovanou

[ 4 [ 4
Bitcoin b l tc o l n ?i 46‘215 4U§ZDK siti s transparentnim souborem pravidel, predstavuje tak alternativu k ,normalnim*“ (fiat)
penézdm ovladanym centraini bankou. Vznikla v roce 2009.

Ethereum je druhy nejpopuldrné;jsi digitalni token po bitcoinech. Jde o technologii
‘ 2 386 USD zalozenou na blockchainu, ktera se pouziva k vytvareni aplikaci, které jdou nad ramec
Ethereum e 'I' h ereum 49 862 CZK pouhé alternativy digitalni mény. Umoznuje nasazeni smart kontraktl a decentralizovanych
v aplikaci a jejich provoz bez jakychkoliv prostojd, podvodd, centralni kontroly nebo narugeni
od treti strany. MySlenka vznikla v roce 2013, v roce 2015 byla spusténa.

Na prvni pohled maji bitcoiny a litecoiny mnoho spolecného. Litecoin byl ale zalozen jako

L] L]
l I [: e C O I n (137656;]?)3K reakce na Bitcoin s cilem uprednostnit rychlost transakci, coz se ukazalo jako vyhoda,
protoze jeho popularita roste. Jeho vyhodou je tedy rychlejsi finalizovani transakci.

Litecoin

Vznikla v roce 2017 odvétvenim Bitcoinu. Bitcoin Cash je schopen zpracovavat
° ° 664 USD transakce rychleji nez bitcoinova sit, coz znamena, ze ¢ekaci doby jsou kratsi a poplatky
Bitcoin Cash 9 BItCOIncaSh 13 884 CZK za zpracovani transakci byvaji nizsi. Sit Bitcoin Cash zvladne mnohem vice transakci

za sekundu, nez dokaze bitcoinova sit. S rychlejSim ovéfovanim transakci vSak prichazeji
i stinné stranky, jako mensi pfilezitost fadného ovéreni transakci a tak vétsi zranitelnost.

Vznikla v roce 2014. Popularita spolec¢nosti Monero v kryptosvété stoupa predevsim

258 USD diky své anonymizaéni charakteristice. VSem uzivateldm kryptomény je pfidélena verejna
Monero M adresa nebo kli¢, ktery je pro kazdého uzivatele jedine¢ny. Monero transakce jsou
& MO N E RO 5390 CZK nevysledovatelné a nepropojitelné. Mince odeslané pfijemci jsou pfesmeérovany pres

adresu, ktera je nahodné vytvorena, aby byla pouzita konkrétné pro danou transakci.
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Obsah Povolani, ekonomika online
RVP - oéekavané vystupy CsP-9-8-01, CSP-9-8-02, 1-9-1-01, 1-9-1-01p
RVP - prifezova témata Medialni vychova: kritické ¢teni a vnimani medialnich sdéleni, interpretace vztahu medidlnich sdéleni a reality

Cil hodiny/kompetence KO: Zak rozumi informacim v textu a ve formulafi.
KM: Zak hled4 informace v inzeratech a vyplfiuje je do formulare.
KKVVN: Z4k porovnava pracovni nabidky dle zadanych kritéri.
KkJ: Z4k si vybira jedno povoldni a sv(ij vybér zdlivodiiuje.

Volba povolani

Forma vyuky/metoda: prace ve dvojicich

Pomdcky: pracovni list ,Volba povolani“, formular ,Volba povolani“, psaci potieby, feseni ,Volba povolani*
Cas: cca 30 minut

Uvedeni: Diky internetu je nam svét otevieny, i ten pracovni. Pokud jsme schopni se dorozumét anglicky, pracovni nabidky z celého svéta jsou nam otevrené. Svou volbou ale miZzeme
velmi ovlivnit nejen ekonomiku statu, ve kterém Zijeme, ale takeé tu, jehoZ nabidku prijimame. Pokud hledame misto a naskytne se nam nabidka z prosperujici zemé, mizeme si prilepsit
a vydélavat vice penéz. NasSe volba je jen na nds a nasSe hranice jsou neomezene.

Popis aktivity: Zaci se rozdéli do dvojic. Ugitel kazdé dvojici rozda pracovni list s inzeraty. Déle také kazd4 dvojice dostane formular k pracovnimu listu. Ukolem dvojic je si véechny
inzeraty precist a do formulare uvést informace k jednotlivym kategoriim. Mohou tak inzeraty porovnat mezi sebou a hledat vyhody a nevyhody jednotlivych inzeratd.

Reflexe: V ramci reflexe probiha diskuse nad tim, co zaci uvedli do formulare. Porovnavaiji inzeraty podle jednotlivych kategorii, ale i celkové s ohledem na vSechna kritéria. Snazi se
nalézt, co jednotlivé pracovni pozice nabizeji za vyhody nebo jaké nevyhody prinaseji.
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VOLBA POVOLANI

Graficky designér

Velka marketingovéa agentura z Prahy hledé grafického desi
pro rizné klienty na zpracovavani vizualt pro propagaci na in-
ternetu. Hlavnimi klienty jsou Penny a Mol &erpaci stanice. Jedna
se o grafickou podobu letakd a propagacnich materiald. Praci Je
mozno vykonavat dalkové, je oviem samozfejma moznost vyuzi-
vat nagich modernich kancelafis bistrem. Na jakékoliv lokaci viak
grafik musi byt pIné na pFijmu pro videohovory a komunikaci od
9 h do 18 h prazského casu s 1 h prestavky na obéd. Jedna se
tedy o plny Gvazek s ohodnocenim 50 tis. K& &istého. Hledédme
dlouhodobou spolupraci ve velice stabilnim kolektivu.

gnéra

PROGRAMATOR

Pru'meme zkuseného programétora jazyka Python a Java Pro praci na analyz
a vizualizaci dat. Jedn4 se o &isté distanenf praci pro vyzkumniky z Anglie ()\//e
bornd AJ nutnd) s jednim ¢i dvéma videohovory tydné pro sladém’t'mgu a ty
no,\/enF dalsiho postupu, a to vétéinou v 9 h rano londynského éasuyl\/lnoizs/_l’
pracerje meésic od mésice odlisng, priimérné ale vychazi na pdl 0vézku ted
20h Fydné. Za pul tvazku pocitame s ohodnocenim 55 tis. K& istého s o,dmé>—/
nami v pfipadé prescasu. Spolupréce na tomto projektu je mozné az na rok

ORGANIZATOR
A KOORDINATOR AKCJ

Prazska luxusni cukrdrna hleda koordingto-
ra a organizatora akci od komunikace s kli-
enty cateringu (od svateb po koncerty) aZ po
organizaci nasich vlastnich $koleni cukrafa
a jejich prezentaci online. Nabizime moder-
ni pracovni prosttedi a flexibilni pracovni
dobu - tedy jen tolik hodin, za kolik zvl4d-
nete prdci, kterou méate na starosti. AJ velkou
vyhodou. Préce je dimenzovdna na 3/4 a
plny tvazek s obrovskou moZnosti kariérni-
ho postupu. Nabizime ohodnoceni 32 tis. K¢&
Cistého a stabilni zaméstndni v GZasném ko-

lektivu a modernim prostredi mezi nasimi
pobockami v Praze. Také moznost vycesto-
vani do zahraniéi na gastro konference a do
partnerskych luxusnich podnikil.

PRACOVNI LIST

Manazer vztaha s klienty
do prazské pobocky pro spolecnost Google

Budete intenzivné komunikovat a setkdvat se s in-
zerenty, ktefi inzeruji na YouTube, a s influencery,
ktefi jsou partnery Google, ohledné fizeni reklam-
nich kampani. VyZadujeme minimélné 4 roky pra-
xe v médiich & na podobnych pozicich, dokonalou
angli¢tinu, némcina vyhodou, a pokrocilou znalost
statistiky. Nabizime 46 tis. K¢ &istého, moZnost ka-
riérniho postupu, moznost home office po dohodé
s nadfizenym, prici v nejmodernéjsich kancelafich
v Praze a vyborné stravovini zdarma. V nasich
kancelatich mame kromé herny a kuchynék i malé
Geness centrum. Dostanete také akcie Google a pti-
stup do viech kanceld#{ Google na svété diky své

zaméstnanecké karticce.

Spravce socialnich médii pro znimou

Vedouci tymu digitalni ekonomiky na MPO

Ministerstvo priimyslu a obchodu hleda komunikativni osobnost na pozici vedouciho velice perspektivniho a mladého
tymu, ktery se stard o zajisténi privétivého prostiedi pro digitalizaci teskych firem — tedy o jejich tspéch v digitalni dobé
a konkurenceschopnost mezi velkymi nadnarodnimi firmami. Vyzadujeme AJ, praxi ve vedeni lidi, pivétivost a reprezen-
tativni diplomatické vystupovani. Soucasti prace je napriklad i dohled nad komunikaci s velkymi technologickymi firmami
(Apple, Microsoft, 02, Google), Evropskou unii, Asociaci malych a stfednich podnik a dalsimi organy, vazanymi k této
problematice. MoZnd reprezentace CR a nasich zajmii na zahrani¢nich cestach. Po domluvé s tymem mozny home office.
Hodnoceni za piny tivazek je 37 tis. K¢ Cistého. Pojdte se zaslouit o Gsp&snou digitalni budoucnost CR!

EKONOMIKA ONLINE

sportovni znacku, Kofolu a Rekola

Potfebujeme spolehlivého a flexibilniho kolegu, ktery bude vzdy po
ruce a bude jednat o formé prispévkd, tvorit je a odpovidat za jejich
n?hrévéni dle jim vytvofeného a centralou schvaleného planu sociél-
nlc,h médii a komunikaci s fanousky na socialnich médiich. Soucasti
prace je také report Uspésnosti jednotlivych postt a navrhy na postu

v tzudoucnu na jejich bazi. Moznost pracovat distan¢né, vyiadujemz
ovse,nT preciznost a naprostou odpovédnost a neustalou komunikaci

Nabizime za tyto 3 klienty dohromady plat 25 tis. K¢ ¢istého za mésic:
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VOLBA POVOLANI

FORMULAR

Plat

Napln prace

Uroven
specializace

Misto vykonu

Pracovni doba Délka uvazku | Dalsi benefity

Graficky
designér

Programator

Vedouci

tymu digitalni
ekonomiky
na MPO

EKONOMIKA ONLINE
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VOLBA POVOLANI FORMULAR

Uroven

- Misto vykonu Pracovni doba Délka tivazku Dalsi benefity
specializace

Plat Napln prace

Organizator
a koordinator
akci

Manazer
vztahu s klienty
do prazské
pobocky pro
spolecnost
Google

Spravce
socialnich médii
pro znamou
sportovni
znacku, Kofolu
a Rekola
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VOLBA POVOLANI

Plat Naplii prace Uroven Misto vykonu | Pracovnidoba | Délka Gvazku | Dalsi benefity
specializace
Graficky _ | torbaletaku o kancelar 9-18 hod. dlouhodoba | moznost vyuziti
designér 50 000 Ke a propagacnich stredni agentury nebo (1 hod. prestavka) | spoluprace kancelafi s bistrem
9 materialCi kdekoli jinde P polup
analyza
. . izuali . , s .

Programator 55 000 K& avizua |zac.:fa , vysoka home office 20 hod. tydné az 1 rok -

dat zahrani¢nich

vyzkumnik{
Vedouci . ..
tymu digitalni vedouc tymu kancelar nebo Iny uvazek - mozna reprezentace
ymu cig 37000 K& | zajistujici prostiedi | stiedni . piny tvazex = - zajmi GR
ekonomiky L home office 40 hod. tydné s
na MPO pro digitalizaci firem v zahranici

EKONOMIKA ONLINE
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VOLBA POVOLANI

e . Uroveii ] . ) o - .
Plat NaplIn prace - Misto vykonu Pracovni doba Délka uvazku Dalsi benefity
specializace
, flexibilni dle cast na gastro
. organizace . , . konferencich
Organizator a koordinace objemu prace, moznost v zahraniéi
a koordinator 32 000 K¢& . N , nizka - 3/4 az cely kariérniho . ’
. cateringu, Skoleni , navsteva
akci - , uvazek postupu ,
a dalSich akci (40 hod. tydng) partnerskych
Y luxusnich podnikd
herna a fitness
Manazer . centrum soucasti
o ] komunikace ur
vztahu s klienty . . . kancelari,
do prazské S inzerenty kancelar Iny Gvazek - moznost akcie Google
P N 46 000 K¢ na YouTube vysoka v Praze nebo by s kariérniho Y g'e, .
pobocky pro . v, ) 40 hod. tydné zaméstnanecka
- a influencery, fizeni home office postupu Ly o
spoleénost . . kartiCka pro pfistup
reklamnich kampani N -
Google do vsech kancelafri
Google na svété
Spravce tvorba prispévkl
socialnich médii na socialnich -
ro znamou sitich, komunikace v kancelari
P ! 25 000 K& e nizka nebo home - - -
sportovni na socialnich sitich, )
¥ . . office
znacku, Kofolu report Uspésnosti
a Rekola a navrhy na postup

EKONOMIKA ONLINE
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Obsah Sdilena a zakazkova ekonomika
RVP - ocekavané vystupy VO-9-3-06, 1-9-4-03, 1-9-4-03p
RVP - prifezova témata Osobnostni a socialni vychova: sebepoznani a sebepojeti

Cil hodiny/kompetence KO: Zak vysvétli, jak funguje sdilena ekonomika.
KM: Zak dok&Ze rozpoznat &innosti a véci, které Ize sdilet/nabidnout/pUijdit.
KKVVN: Z4k posoudi své silné a slabé stranky.
KkJ: Zak prezentuje a nabizi své véci a ¢innosti ze seznamu na ,burze“.

Sharing Economy

Forma vyuky/metoda: skupinova prace

Pomlcky: pracovni list ,Simulace®, podklad pro uditele ,,Sdilena a zakazkova ekonomika“, psaci potreby
Cas: cca 45 minut

Uvedeni: Diky vyuZiti online prostiedi se nam rozsifuji i moZnosti ekonomiky/obchodu a sluZeb. Vlivem toho, Ze miZeme pracovat vzdalené diky internetu, miZeme pobirat nejen rizné
vysoké platy za to, jaké sluzby i produkty nabizime, ale miZeme napriklad pracovat pro nékolik klient( z celého svéta. Diky snadné komunikaci v tomto online prostiedi se miZe rozvijet
i sdilena ekonomika, kdy lidé sdileji sluzby, véci.

Popis aktivity: Z4ci jsou rozdéleni do skupin/dvojic. Jejich tikolem bude nejprve sepsat do pracovniho listu ,,Simulace® to, co umi nejlépe — &innosti, které by mohli nabidnout, a véci,
které by mohli pGj¢it na uréitou dobu a za uréitou cenu ostatnim (je potfeba Zaky upozornit, Ze tato cena nesmi byt samoziejmé vys$si nez cena trzni, tedy za kterou se véc prodava,
jinak by bylo vyhodnéjsi si ji koupit na bézném trhu). Nabidka neni omezena, méla by se vSak opirat o redlné moznosti zaku, tzn. neméli by si vymyslet hypotetické ¢innosti. Pokud
bude vice¢lenna skupina, mize byt téchto ¢innosti samoziejmé vice (karticek je mozné skupinam/dvojicim rozdat dle potfeby). Nasledné jde vybrany ¢len skupiny/dvojice na ,burzu®,
kde budou tyto své sluzby nabizet/smérnovat se zastupci ostatnich skupin. Gilem je uplatnit co nejvic sluzeb a véci.

Reflexe: Prezentace vysledk( skupin — tzn. jaké véci, ¢innosti nabidli a jaké se jim podafilo ziskat, sménit. To pak ucitel doplIni vysvétlenim (viz podklad pro ucitele ,,.Sdilena

a zakazkova ekonomika“), Ze se jednalo o ¢aste¢nou simulaci sdilené ekonomiky. Zde mUizZe nechat Zaky, aby uvedli dal$i pfiklady tohoto typu ekonomiky.

Nasledné ucitel doplini a dovysvétli dalsi podrobnosti ohledné sdilené ekonomiky a zakazkové ekonomiky (podklad pro ucitele ,Sdilena a zakazkova ekonomika®). U zakazkové
ekonomiky Ize zaky privést k tomu, aby se zamysleli nad tim, jaké rdzné sluzby/¢innosti by mohli nabidnout na trhu rdznym zaméstnavatelim prostfednictvim online platforem.
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SIMULACGE

___________________________________________________________________________________________

Sluzby/ ¢innosti (doba prace)

Nabizim:

Hodnota/cena vykonané sluzby/¢innosti:

___________________________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________________________

Sluzby/ ¢innosti (doba prace)

Nabizim:

Hodnota/cena vykonané sluzby/¢€innosti:

___________________________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________________________

Sluzby/ ¢innosti (doba prace)

Nabizim:

Hodnota/cena vykonané sluzby/¢€innosti:

___________________________________________________________________________________________

EKONOMIKA ONLINE

PRACOVNI LIST

___________________________________________________________________________________________

Zbozi/véci (kusy)

Nabizim:

Hodnota/cena za pujceni:

___________________________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________________________

Zbozi/véci (kusy)

Nabizim:

Hodnota/cena za pUjceni:

___________________________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________________________

Zbozi/véci (kusy)

Nabizim:

Hodnota/cena za pUjceni:

___________________________________________________________________________________________
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SDILENA A ZAKAZKOVA EKONOMIKA

SDILENA EKONOMIKA

Sdilena ekonomika se rozsirila diky snadné automatické komunikaci pomoci systé-
mu v online prostiedi. Jde o nazev pro to, Ze vice lidi ¢i subjektl vyuziva stejné prostredky,
a to zadarmo nebo za poplatek. Napriklad lidé si plj¢uiji auta, nebo si pUjcuji na kratky ¢as,
tfeba na jeden presun kola od spole€nosti (Rekola). Snizuji se tak nejen jejich vydaje, ale
teoreticky by se mohla pfi rozmachu této ekonomiky snizit i celkova spotreba a konzumace
zbozi (naptiklad lidé by celkové kupovali méné aut). Jeji princip je, Ze je pro lidi lepsi propUj-
hou privydélat, kdyz své vlastnictvi propdj¢i (auto — HappyGo, byt — AirBnb, Couchsurfing,
sluzby — Uber). Systémy, které umoznuiji tento win-win, musi byt ovSem dobfe vytvorené,
aby se obé strany vyhnuly problémdm. Casto jsou tak zvané disruptivni — méni tedy dosa-
vadni fungovani danych prmyslovych odvétvi velmi vyznamnym zplsobem.

EKONOMIKA ONLINE

PODKLAD PRO UCITELE

ZAKAZKOVA EKONOMIKA

Vlivem toho, Ze mGzeme diky internetu pracovat vzdalené, mizeme pobirat nejen
rizné vysoké platy za to, jaké sluzby &i produkty nabizime, ale mGZeme napfiklad
pracovat pro nékolik klientli z celého svéta, od Hongkongu, po Los Angeles. Tomu se
fika v angli¢tiné gig economy, tedy zakazkova ekonomika. To ovSem také znamena, ze
kazdy, kdo sluzby nabizi, ma zvySenou konkurenci, najednou mize soupefit na internetu,
ktery je preci globalni, se vdemi, kdo ovladaji stejnou dovednost. Kazdy si tedy musi uvé-
domit, co v8echno umi a jakym zplsobem to umi. Proto je dobré byt né¢im jedinecny &i mit

Muzete nap¥iklad umét Iétat s dronem a byt certifikovany jako spousta dal$ich lidi, ale kdyz
vedle toho budete umét délat webovy design jako dalsi spousta lidi, vznikne vam kombina-
ce, ktera je méné obvykla a diky které dokazete zajistit navrh webové stranky se specialni-
mi efekty, které si na miru pofidite a klientovi tak jste schopni dodat jedine€nou sluzbu. Je
dobré se zamyslet nad vasimi zajmy, zkuSenostmi a vzdélanim ¢i dovednostmi, které
jste se diky nim naugili, a tim, jak by se mohly dopliiovat nebo kombinovat.

Lidé, ktefi pracuji v lokaci, kterou si vyberou online, se oznacuiji digitalni nomadi,

jelikoz nejsou vazani mistem vykonu své prace. Mohou tak sedét u more, na rozhledné
nebo na ledovci — dilezité je, ze maji soustfedéni, zakazky a hlavné pfipojeni k internetu.
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Obsah Socialni média, socialni sité
RVP - oéekavané vystupy VO-9-1-04, VO-9-1-04p, 1-9-1-03
RVP - prifezova témata Osobnostni a socialni vychova: socialni rozvoj

Cil hodiny/kompetence KO: Zak vyjmenuje pojmy k tématu socialni média.
KM: Zak vytvari myslenkovou mapu.
KKVVN: Z4k vyjadtuje svij ndzor pomoci myslenkové mapy.
KkJ: Zak predstavuje svoji myslenkovou mapu.

Mindmap - Socialni média (sité)

Forma vyuky/metoda: skupinova prace

Pomlcky: velky flipchart nebo papir A3, psaci potreby, podklad pro uditele ,,Socidlni média“, feSeni ,Mindmap*
Cas: cca 15 minut

Uvedeni: Socialni média/sité nam slouzi k tomu, aby usnadnily komunikaci s ostatnimi, umoZzriuji prezentovat nas, nase zajmy, prednosti i ndazory. Pokuste se zanést vSechno, co vas
napadne k tomuto tématu, do myslenkové mapy.

Popis aktivity: Zaci se rozdéli do skupin podle losu, samostatného vybéru nebo volby ugitele po 4-5 &lenech. Kazd4 skupina obdrzi velky flipchart nebo papir. Doprostred vykresu si
7aci nadepisi ,Socialni média/sité“ a tvoii myslenkovou mapu. Pokud nejsou na praci s myslenkovou mapou zvykli, u€itel upfesni, jakym zplsobem do myslenkové mapy zapisovat.

Reflexe: Reflexe probiha formou prezentace skupin. Zaci predstavuiji své myslenkové mapy, uditel se mize doptavat, srovnavat, v éem se skupiny shodly nebo odliily.
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SOCIALNI MEDIA

Socialni média umoznuji snadnéjSi komunikaci s nasimi socialnimi okruhy — partou ka-
maradd, rodinou ¢i pracovnimi vztahy. Umoziuji ndam také prezentovat samy sebe, nase
nazory, zazitky i praci. Existuji rizné typy socialnich médii dle primarniho zplsobu moznosti
této reprezentace. Facebook je témér vSestranny, ale napriklad Twitter ma vice informacni
hodnotu, povoluje vSak pouze 280 pismen. Instagram zase nahrava vizualni prezentaci.
Hodné akademikll tedy napfiklad uziva Twitter k prezentovani svych myslenek a hodné
znacek vyuZiva Instagram pro prezentaci produktd, jelikozZ je lepsi je vyfotit nez je barvité
popsat. LinkedIn slouzi k prezentovani pracovnich zkuSenosti a navazovani pracovnich
spojeni, kterd mohou pomoci vasi kariéfe, a ma zabudovanu spoustu funkci pro prezentaci
kariérniho postupu a osobniho rozvoje. Nejsme tedy jiz vazani mistem a ¢asem a mdzeme
tak konzistentné udrzovat kontakty a snahy, na kterych nam zalezi.

Pokud ma prezentace na socialnich médiich néjakou strategii €i jasny zamér, vytvari perso-
nu, kterou chcete predstavit svétu. Pokud nékdo touto personou zaujme hodné lidi, mohou

SOCIALNi MEDIA

PODKLAD PRO UCITELE

mu zacit véfit a spoléhat se na néj pro orientaci, sdéleni dllezitych informaci nebo dopo-
ruCeni Ci inspiraci. Takovym lidem se pak fika influencefi, od anglického slova influence
— tedy vliv. Maji totiz vliv na svoje publikum a mohou vyuzivat toho, ze spolehlivé zaujmou
jeho pozornost. A jak jsme si fikali v prvni kapitole, pozornost je zasadni ve svété, kde jsme
zaplaveni informacemi a nazory.

Musime si ale dat pozor na to, k €emu je tato pozornost vyuzivana — hodné firem chce
s influencery spolupracovat pro placenou prezentaci svych produktt a pak jiz zalezi
jen na charakteru ¢lovéka, jak je upfimny v doporucovani téchto produktd a sluzeb. Na
Instagramu i YouTube je napfiklad jiz povinné informovat, kdy dostal influencer zaplace-
no za spolupraci €i za to, ze udélal né€emu reklamu, €asto se tyto informace ale snazi
skryvat ¢i maskovat. Néktefi se s vidinou vydélku mohou sami stavat pouhym reklamnim
médiem a ztraceji tak svoji vérohodnost a pozornost sledujicich — tedy i moznosti zisku
a sponzoringu.
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MINDMAP

_ . socialni sit
like, komentar,
zhlédnuti, sdileni

video, obrazek, _
sdileny &lanek prc?fll ’
na socialnich

médiich

socialni
médium

hra

(peer-to-peer
ma socialni prvky)

SOCIALNI
MEDIA/SITE

influencer, model/ka,
sledujici, spojeni, pratelstvi
(typy vazeb na socialnich médiich)

nick, prezdivka,
uzivatelské jméno

YouTube, Facebook, Instagram
a dalsi socialni média
(mlzete se dotazat, v éem tam probiha socializace,
pokud nebudete znat stranku jako takovou)

sdilené fotk
Y status, tweet, post

(typy pfispévkl na socidlnich
médiich dle jejich zaméreni)

socialni graf
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Obsah Socialni média, socialni graf
RVP - ocekavané vystupy VO-9-1-01, VO-9-1-04p, 1-9-1-03
RVP - prifezova témata Osobnostni a socialni vychova: socialni rozvoj

Cil hodiny/kompetence KO: Zak uvede socidlni sit&, na kterych je aktivni.
KM: Zak dok&ze vyplnit sv{jj vlastni socidlni graf.
KKVVN: Z&k si vytvai nazor na vlastni plisobeni na socidlnich sitich.
KkJ: Zak reflektuje své jednani vztahy na socidlnich sitich.

Muj graf - co mame spoleéné?

Forma vyuky/metoda: samostatna prace

Pomlcky: pracovni list ,MU0j graf“, psaci potreby, feseni ,MUj graf*
Cas: cca 30 minut

Uvedeni: Cas od Sasu neni $§patné se zamyslet nad tim, jak moc se rozsitily nase obzory, vztahy a socidlni skupiny diky internetu. VlyuzZivdnim sociglnich siti miZeme navazovat vztahy
s lidmi, se kterymi jsme se nikdy nesetkali. Na socialnich sitich miZeme také sledovat riizné osobnosti, celebrity, influencery a blogery, ktefi spojuji uréitou komunitu na zakladé stejného
zdjmu nebo ndzoru. Tvofime tak velkou spole¢enskou sit.

Popis aktivity: Ucitel zakiim rozda formulare pro tvorbu vlastniho grafu. Vysvétli jim zadani — tkolem je do préazdného kruhu uprostied nakreslit/nalepit svdj vlastni portrét, pfipadné
,avatara®, ktery by je predstavoval. Z4ci pak vyplriuji, na jakych sitich jsou aktivni. Pokud 2ak danou socidlni sit nepouziva, do ramedéku napide ,,nepouzivam*. Pokud ji pouziva, snazi
se odpovédét, co ma spolecného s kamarady, ktefi sit pouzivaji taky (napfiklad sleduji stejna videa jako ja — YouTube). K liniim, které vedou z tohoto ramecku, pak dokresluje portréty
a dopisuje jména kamaradd, se kterymi je na téchto sitich v kontaktu. Ze vSech kamaradl vybira 4, se kterymi je v nejbliz§im a nejcastéj$im kontaktu. Nakonec uditel zaky vyzve, aby
Carou spojili ty kamarady, ktefi jsou propojeni i vzajemné. Timto si zak vytvoii svlj socialni graf.

Reflexe: Tato aktivita je velmi osobni, proto by vefejné prezentovat svij vysledek mél jen ten, kdo o to projevi zajem. Pokud Zak nechce svlj graf prezentovat, mize jej odevzdat
ugditeli, aby probéhla kontrola, ze pracovali vSichni. Po vyplnéni vSech Udajd mize prob&hnout diskuse nad tim, jak velkou sit kazdy zak tvofi na jednotlivych sitich, kterou sit navstévuje
nejcasteji, ktera je nejvice oblibena, co je pro kazdou sit typické apod. Na tuto aktivitu je mozné navazat aktivitou Vl.a.
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Obsah Digitalni hygiena
RVP - ocekavané vystupy V0O-9-2-01, VZ-9-1-10, VZ-9-1-08
RVP - prifezova témata Osobnostni a socialni vychova: psychohygiena

Cil hodiny/kompetence KO: Zak vysvétli potfebu digitalni hygieny.
KM: Zak dokéze vytvorit komiks na zadané téma.
KKVVN: Z4k posoudi vyznam digitalni hygieny.
KkJ: Zak vykonava jednotlivé kroky vedouci k digitalni hygiend.

Komiks - digitalni hygiena

Forma vyuky/metoda: prace ve skupinach

Pomdcky: papir velikosti A3, psaci a vytvarné potreby, podklad pro ucitele ,,Digitalni hygiena“
Cas: cca 40 minut

Uvedeni: Kazdy den vecer vas ¢eka hygiena. Jdete se vykoupat do vany nebo se osprchujete, vycistite si zuby, ucesete viasy, oblecete si pyZamo, lehnete si do své postele

a odpodivadte od kazdodennich starosti. Nékdy je potfeba kromé fyzické hygieny provést také digitalni. Clovék je neustale online, na telefon ¢&i tablet mu chodi stdle néjakd upozornéni,
porad na nas néco blika a zvoni. V online svété travime nékdy i vice ¢asu nez v tom fyzickém. Je ale také potreba si odpocinout od tohoto online svéta plného nastrah a hry o nasi
pozornost. Pokuste se pomoci komiksu navrhnout, jak by mohl ¢lovék takovou digitaini hygienu provést, jak by si mohl od online svéta odpocinout.

Popis aktivity: Ugitel rozdéli zaky do skupin po 3-4 &lenech. Kazdé skupiné pridéli velky papir. Ukolem Zakd je nakreslit — ztvarnit komiksem — jak by mohl &lovék provést digitalni
hygienu. Ucitel mGze zaky povzbudit k originalité, vtipu a fantazii. Minimalni pocet okynek v komiksu by mohl byt 4-6, ale zaleZi na atmosfére ve tfidé a znalosti ucitele o tridé.

Reflexe: Dokondené prace si mohou #aci ve tfidé vystavit jako v galerii a v zavéru hodiny se pohybovat ve skupindch po tfidé a zhlédnout préce ostatnich. Z4ci predstavuiji a komentuiji
své komiksy. Ugitel spolu s zaky shrne zasady digitalni hygieny, zde Ize vyuzit podklad pro ugitele ,Digitalni hygiena®. V ramci reflexe je mozné usporadat souté? o nejlepsi komiks. Z&ci
v pribéhu ,prochazky galerii“ bodové nebo jakymkoli zplisobem (znamka, Zetony...) hodnoti jednotlivé prace (bodové rozmezi urci uditel, mize také nabidnout hodnotici tabulku).
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DIGITALNI HYGIENA PODKLAD PRO UCITELE

DIGITALNI HYGIENA ANEB #0DLOZPRISTROJ

Nevydrzi$§ par minut bez kontroly displeje svého telefonu? Boji§ se, Ze pfi denni absenci na socidlnich sitich budes totalné ,,out“? Nebo si pfipadas jen prehlceny informacemi
a prilivem obsahu? Pak #0dloZPristroj a kromé hygieny osobni pridej i tu digitalni. Jde to v nékolika krocich:

VYUZIVEJTE NA SVEM TELEFONU RUZNE REZIMY, KTERE PODPORUJI DIGITALNi HYGIENU, A NASTAVTE SI CASOVY LIMIT U APLIKACI, KTERE POUZIVATE.
Mnoho telefonll ma v sobé zabudované rezimy podporujici nasi digitalni hygienu. Jde napf. o rezim soustfedéni, rezim digitalni pohody, screen time apod. Telefony také umi vypoci-
tat vas Cas straveny pfi pouzivani jednotlivych aplikaci (pfipadné k tomu existuji riizné aplikace) a v pfipadé potfeby si Ize i nastavit ,povoleny* pocet minut pro jednotlivé aplikace.

VYPNETE SI UPOZORNENI.
Nemate telefon, ktery by mél nejrliznéjsi rezimy popsané v pfedchozim bodé? Nebo mate tladitkovy telefon? Pak staci jednoduchy trik, a to vypnout si upozornéni nebo je omezit,
pfipadné si nechat jen upozornéni od aplikaci, které jsou opravdu dullezité, napfiklad pro komunikaci s rodinou.

BUDTE BEHEM SVYCH CINNOSTI EFEKTIVNiI A NETRISTETE SVOJI POZORNOST.

V dany moment délejte jen to, co opravdu mate délat. Kdyz pracujete, pracujte. Kdyz jite, jezte. Kdyz jste na Instagramu, budte na Instagramu. Kdyz jste na zachodé... vSak vis. :-)
Jde o to, abyste nebyli roztékani a soustredili se vzdy v danou chvili na danou ¢innost. Délat vice véci najednou zni sice efektivné, ale je tomu pravé naopak. Rychleji a Iépe dokoncite
ukoly, pokud je budete délat po jednom.

CVICTE, DYCHEJTE, SPETE.

Pri ¢astém sezeni u poéitace se nam stava, Ze se nejrliznéji hrbime a kréime, coz rozhodné neni dobré. Proto se snazte vzdy stfidat polohy u své prace ¢i pfi ueni a hlavné se
snazte vzdy po Case zvednout a projit, protahnout. Vyvétrejte se venku nebo u otevieného okna, at se vam okysli¢i mozek. No a dejte mobil dal od své postele, aby vas nesvadél
a netravili jste u néj Cas, ktery byste méli mit vymezeny pro svUj spanek.

VYPNETE. UPLNE.
Vlyrazte do pfirody. Zahrajte si na kytaru. Zasportuijte si. A to vSe zkuste bez telefonu (i kdyZ dnes nepofidite tu nejlepsi fotku pro svij Instagram), bez chytrych hodinek (i kdyz dnes
neprekonate kamaradUv rekord v poctu krokl) nebo bez hudby (zkuste misto toho vnimat zvuky kolem vas). Je to fajn, fakt.

A nezapominejte, nejde o to, abyste se ze dne na den stali odplrci technologii a prestali vée pouzivat. Vétsina z nas se bez technologii dennodenné neobejde. Jde o to, abyste se v8ak nestalli
otroky téchto zafizeni a védéli, Ze to, jak je venku, mlzete zjistit i otevienim okna, nejen sledovanim displeje telefonu. Nebo Ze popovidat si s kamaradem venku pfi sportu ma vétsi kouzlo
nez komunikovat jen pres obrazovku.
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Obsah Digitalni stopa, digitalni persona, online bezpenost
RVP - oéekavané vystupy 1-9-4-05, 1-9-4-05p, 1-9-3-01, VO-9-2-01, VO-9-2-02
RVP - prifezova témata Osobnostni a socialni vychova: sebepoznani a sebepojeti

Cil hodiny/kompetence KO: Zak vysvétli pojmy digitaini stopa a digitdini persona.
KM: Zak dok&Ze najit informace o vlastni digitalni stopé.
KKVVN: Zak posuzuije, jakou stopu na internetu o sobé zanechal sdm a jakou stopu o ném zanechali ostatni.
KkJ: Zak pouziva internet s ohledem na svoji bezpe&nost.

Uréi svou digitalni stopu

Forma vyuky/metoda: skupinova prace, diskuse

Pomlcky: podklad pro uditele ,,Digitalni stopa“, pracovni list ,,Urci svou digitalni stopu®, psaci potieby
Cas: cca 35 minut

Uvedeni: Soucasti sebeprezentace a pohybu na webovych strankach a socialnich médiich je vytvareni nasi digitalni stopy. Je to jako kdybychom $li ve snéhu, kde by byly vidét stopy,
Slapoty. Tyto stopy online ale stranky a média zaznamenavaji a z toho, kam jdeme, s kym a pro co, si délaji pfedstavu o tom, kdo jsme, tvofi nam digitalni personu. Tedy reprezentaci
nas uZivatelld podle toho, jak se online chovdme. Zaznamenavani téchto $ldpot se nazyva sbér dat. Podle téchto dat nam pak ukazuji nejen reklamy, které nas mohou zajimat, ale

i informace, které se nam zobrazi na facebookové zdi, a to, jaké prispévky na Instagramu uvidime jako prvni — tomu se fika personalizace, tedy to, Ze nam Siji prostredi na miru. Tedy
aby bylo takové, aby udrzelo nasi pozornost.

Popis aktivity: Z4ci samostatné (pouze pro sebe) vypliiuji pracovni list ,,Uréi svou digitalni stopu“. Zde jsou kategorie, které mapuji na zakladé toho, na co si zaci vzpomenou, jejich
digitalni stopu. V pfipadé dostupného pfipojeni k internetu jej mohou pro vypinéni kategorii vyuzit.

Reflexe: Prezentace je pouze obecna (pta se napfiklad na pocet diskusnich for, navstivenych webovek), u€itel po zacich nevyzaduje konkrétni odpovédi. Nasledné navaze vykladem
na zakladé podkladového materidlu pro ugitele ,,Digitalni stopa“. Zaci se maji zamyslet nad vétou a zdivodnit, co v souvislosti s tématem digitalni stopy znamena: Musite tedy vy

svym chovanim v online svété a zamérenim pozornosti fidit tato doporuceni a nedovolit, aby tato doporuceni ridila vas.
Pokud je ve tfidé pripojeni k internetu, mohou se zaci pokusit najit svou digitalni stopu na odkazech (viz podklad pro ucitele).
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DIGITALNI STOPA

Soucasti sebeprezentace a pohybu na webovych strankach a socialnich médiich je
produkovani nasi digitalni stopy. Je to jako kdybychom S§li ve snéhu, kde by byly vidét
stopy, Slapoty. Tyto stopy online ale stranky a média zaznamenavaji a z toho, kam jdeme,
s kym a pro co, si délaji pfedstavu o tom, kdo jsme, tvofi nam digitalni personu. Tedy repre-
zentaci nas uzivatel podle toho, jak se chovame online. Zaznamenavani téchto Slapot se
nazyva sbér dat. Podle téchto dat nam pak ukazuji nejen reklamy, které nas mohou zajimat,
ale i informace, které se nam zobrazi na facebookové zdi, a to, jaké pfispévky na Instagra-
mu uvidime jako prvni — tomu se fika personalizace, tedy to, ze nam Siji prostfedi na miru.
Tedy aby bylo takové, aby udrzelo nasSi pozornost.

Tato data jsou pak pfistupna i partnerdm webovych stranek, na kterych se pohybuijete,
nebo aplikacim, které mate v mobilu. Shromazduji tedy opravdu velké mnozstvi rdznych
udaju a délaji si o vas velice pfesnou predstavu. Vétsinou v kazdé aplikaci je malym pismem
v podminkach, které odklikavame, uvedeno, ze to takto sdileji — jmenuji se treti strany —
tedy ani ne ta primarni stranka, na které jste, ani ne vy.

Pokud s personalizaci nesouhlasime, mizeme ji omezit. Vypnout na Google, uva-
zovat nad tim, jaké pouzivame webové stranky a tak dale. Vzdy je to ale néco za néco.

BEZPECNOST ONLINE

PODKLAD PRO UCITELE

Personalizace usnadriuje pouzivani internetu, bere si za to ale vase data, stopy. Jde o to,
abyste toto védéli a uvédomovali si to, a tedy chapali, pro¢ se vam co zobrazuje, a dokazali
zhodnotit, jak je to ovlivnéno vasim chovanim online.

Nereprezentuje to objektivni svét, ale to, co usoudi, ze se vam bude libit.
Musite tedy vy svym chovanim a zamérenim pozornosti ridit tato doporuceni a nedo-
volit, aby tato doporuéeni ridila vas.

Nékteré doslovné stopy mGzeme najit:

m Lokace: https://maps.google.com/locationhistory

m Data: http://www.google.com/settings/ads/

m Treti strany, které maji pfistup k témto datlim:
https://security.google.com/settings/security/permissions

Zakonné si mlzete stahnout véechna data do PC, jsou to ale vSechna data a s nimi vétsi-
nou pracuji pocitace, takZe nejde o knizku, ale spoustu nepfehlednych udajd. Ale mizete.
Pokud je vasim hobby programovani, mizete si s tim zkusit hrat a tfeba i néco zjistit:
https://www.google.com/takeout

VYCHOVA K OBCANSTVi - DIGITALNi SVET [63]



URCI SVOU DIGITALNI STOPU PRACOVNI LIST

Pokus se urcit svoji digitalni stopu. Na zakladé uvedenych skupin vypln své aktivity v prislusnych skupinach:
m Co jsem udélal sam — jaké aktivity jsi délal na internetu ty sam.
m Co o mné odhalili druzi — kromé tebe samotného mohou o tobé zanechavat stopu i jini lidé; pokud o nich vis, také je vypln.

Co jsem udélal sam:

1) Nakup: priklad - Nakupoval jsi na webu XY. = Poté, co nakup odkliknes$, se podivej na svij oblibeny portal/stranku (napf. seznam.cz) a uvidis tam
nejspiSe reklamu na web, kde jsi nakupoval.

2) Preference: priklad — Na YouTube sis pustil svoji oblibenou pisni¢ku. — Poté, co ji prehrajes, se podivej na domovskou stranku YouTube, na navrhy
hudby. Mél bys tam vidét pisni¢ky interpreta, kterého sis pravé prehral, pfipadné jemu zanrové podobné interprety.

3) Interakce: priklad — Na Instagramu jsi sledovat své oblibené sportovni muzstvo. — Poté jdi do hledani a mél bys vidét nabidku fady sportovnich
tym0 ke sledovani.

4) Nahrani: priklad — Nahral jsi fotku na socialni sit, okomentoval jsi pfispévek nebo navazal spojeni. — Dle tvého nastaveni soukromi jsou tyto interakce
rlzné viditelné, vzdy jsou ale stopou.
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URCI SVOU DIGITALNI STOPU PRACOVNI LIST

Co o mné odhalili druzi:

1) Oznaceni: priklad — Kamarad té oznacil na své fotce na Facebooku. = Naprosto neznami lidé (jejich mnozstvi zalezi na mife zabezpeceni profilu
tvého kamarada) mohou nyni vidét, kdo jsi, jak vypadas a tfeba té i vidét v néjaké nelichotivé situaci a vytvofit si tak o tobé Spatnou predstavu.

2) Preference: priklad — Sdili§ s kamaradem pfistup na Netflix, protoze chtél za kazdou cenu vidét jeden serial. = Pokud si dany kamarad nevytvofil
vlastni profil, najednou se ti zacnou nabizet seridly a filmy, které té tfeba vlibec nezajimaji, a jsou ti tak tyto preference prisouzeny.

3) Nahrani: priklad - Kdokoliv na internetu t& mdze zminit ¢i omylem nahrat fotografii, na které se mdzes vyskytovat. — Mas pravo se ohradit ¢i pozadat
o jeji stazeni nebo anonymizaci.

4) Interakce: priklad — Jakakoliv interakce s druhymi, jako pfedchozi bod 3), znamena zminku, zapojeni a stopu.
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Obsah Trolling
RVP - ocekavané vystupy VO-9-1-04, VO-9-1-05, VO-9-1-04p, 1-9-4-03, 1-9-4-03p
RVP - prifezova témata Osobnostni a socialni vychova: komunikace

Cil hodiny/kompetence KO: Zak vysvétli, kdo je troll a co je jeho cilem.
KM: Zak dokaze diskutovat ve skupiné dle zadani.
KKVVN: Z4k si vytvafi nazor na trolling na internetu.
KkJ: Zak dodasné zaujme roli trolla a jedna jako on.

Byt ,trollem*

Forma vyuky/metoda: skupinova prace, samostatna prace/prace ve dvojicich, diskuse, vysvétlovani

Pomdcky: podklad pro ucitele , Trolling*, pracovni list ,, Trolling*, feSeni ,, Trolling*, karticky ,, Témata“, karticky ,Pokyny“, psaci potreby
Cas: cca 35 minut

Uvedeni: Nejprve zacneme s diskusni aktivitou, abychom se pak vénovali dalSimu Zzhavému problému na socialnich sitich.

Popis aktivity: Z4ci vytvori skupiny po 5 &lenech. Kazd4 ze skupin dostane téma k diskusi — téma by mélo byt jednoduché, aby se k nému Z&ci dokazali vyjadrit. Témata Zaci dostanou
na kartickach - pro kazdého zaka jedna karticka s tématy.

Priklady témat:

m Jak jsem travil vikend.

m Jaky film jsem nedavno vidél.

m Jakou knihu jsem c&etl/tu.

m Seridl, ktery sleduji/vidél jsem.

m Jaké sportovni utkani jsem vidél/ucastnil jsem se.

(Z4ci mohou ve skuping vybrat jedno téma, pfipadné i réizna témata dle uvazent.)

Jeden z ¢lenl skupiny, tak aby o tom ostatni nevédéli (misto kartiCky s tématy dostane zak karticku s pokyny), bude mit na karti¢ce pokyny, ze ma diskusi narusovat nepravdivymi
poznamkami, tak, aby mezi ¢leny skupiny vyvolal hadku/rozpor. Vhodné je zvolit takového Zaka, ktery nema problémy s komunikaci. Pfipadné Ize zvolit variantu dvou zakd, ktefi maji
zminéné instrukce. Na diskusi dostanou Zaci 10 minut (Cas Ize v pfipadé potreby prodlouzit/zkratit).

Reflexe: Jednotlivé skupiny popi8i, o ¢em a jak diskuse probihala, k jakym doslo ve skupiné rozporim, pfipadné, jak je vytesili. Ucitel rovnéz osvétli roli, kterou méli vybrani Zaci.
Nasledné ugitel aktivitu propoji s tématem trolld na socidlnich sitich — rozda zaklm do dvojic (pfipadné Ize i jednotlivé) pracovni list ,, Trolling.
Po jeho vypInéni nasleduje diskuse nad jednotlivymi odpovédmi, ucitel na zakladé podkladového materialu pro ucitele odpovédi doplni vykladem.
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TROLLING

Trolling by se dal oznacit za zamérné odvadéni pozornosti od diskutovaného pro-
blému. Takové odvadéni pozornosti ma za cil bud' vyvolat v diskutujicim pocit rezignace,
Ze uz nebude chtit diskutovat dal, pocit zpochybnéni (svych nazorl ¢i znalosti) nebo po-
cit znechuceni, tzn. Ze v reakci na ,trolla“ napiSe néco, co by normalné nikdy nevypustil
z Ust/z klavesnice. Kdyz se s takovym trollem setkate, dejte si pozor, abyste kvili nému
nevytvorili nechténou digitalni stopu svoji unahlenou reakci nebo abyste si jej zbytecné
»nekrmili“ a neplytvali tak svym Casem i energii.

Jak konkrétni trolling vypada? Predstavte si to na redlné situaci. Je to jako kdybyste
sedéli u diskusniho stolu, kde by vam na vas argument, ze ,tramvaje jezdi po kolejich®, né-
kdo odvétil, ze to ale ,neni pravda, ze kdo jsme, abychom néco takového tvrdili, fidili jsme
snad nékdy tramvaj? Tak co o tom vime. Kazdy normalni ¢lovék preci vi, ze tramvaj jezdi na
plyn.“ Dejte si proto pozor zejména u debat o politice (Ci politicich) nebo u tématu zdravi.

Zda se vam predchozi priklad absurdni? Staci se podivat do diskusnich fér na internetu ¢i
pod nékteré prispévky na socialnich sitich a bude vam jasné, ze to tak ¢asto byva. Trolling
je zamérné plny tzv. argumentacénich fauld. Nema nic spoleéného s racionalni diskusi &i
dialogem a naopak od nich ¢asto odrazuje.

Trolling si zaklada na vyvolavani emoci a ¢asto byvaji trollové i najati za konkrétnim ucelem.

Vedle ,volnoGasovych* troll( existuji i placeni trollové, ktefi trolli za ur¢itym cilem, at' uz
politickym ¢&i obchodnim, tak aby zménili nazory lidi na urcité téma.

BEZPECNOST ONLINE

PODKLAD PRO UCITELE

Kybersikana je s trollingem také trochu spjata. Nevinné Skadleni na socialnich sitich
muUze vést az k osobnim Gtokdm, urdzkam a ponizovani. A kdyZz se prida jesté nékdo tre-
ti... KyberSikana tak neznamena, Ze nas Sikanuji roboti, ale lidské bytosti, jen online. Opét
v tomto sméru musime byt obezfetni, s kym a co sdilime, jakou vytvafime digitalni stopu
nebo komu jsme se nahodou mohli zminit o naSem heslu k u¢tu na Facebooku.

Kybersikana je stejné problematicka jako ,klasicka“ Sikana, jen nemusi zanechavat

tolik fyzickych ran, ale o to vice mze plsobit na nasi psychiku:

m vyvolat strach, odkud pfichazeji nenavistné vzkazy;

m vzbudit strach, komu to (fotografii, video, zpravu) posle, s kym to sdili, kde to zvefejni,
kdo to pak uvidi atd.

Dusledky kybersikany mohou byt stejné tragické jako dlsledky ,klasické“ Sikany. Kdyz se
proto setkame s nééim takovym, je nutné, aby se obéti ¢i blizci obéti obratili na rodice
¢i pedagogy. Nezastupitelnou roli maji v tomto sméru preventivni programy pro Skoly, které

mohou kyberSikané pfedchazet €i ji podchytit v zarodcich.

Existuje nékolik poddruhl kybersikany jako kybergrooming, kyberstalking nebo sexting
a dalsi.
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TROLLING

Trolli vas kamarad, kdyz si z vas déla legraci?

Takze co je cilem trollingu?

PRACOVNI LIST

Kde konkrétné, v jaké souvislosti se s trollingem
muzeme setkat?

Jak Ize trolling zneuzit v politické kampani?

Jak toho docili? Jaké postupy ,troll“ vyuziva?

Uved’ dalsi priklady trollingu, pfipadné svoji vlastni zkusenost.

BEZPECNOST ONLINE
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TROLLING

Trolli vas kamarad, kdyz si z vas déla legraci?

m Pokud je jeho cilem zménit vasSi poveést ¢i zdiskreditovat, co fikate,
tak ano.

m Pokud se to déje opakované a zasahuije to vas Ci ostatni vase okruhy,
tak ano. Pozor, mize se stat kybersikanou.

m Pokud je jeho cilem ,délat ob&as blbiny“ a vy jste s tim ve shodg,
nebo ,jste v tom spolu®, tak ne.

Takze co je cilem trollingu?

m Zdiskreditovat/znevérohodnit mluvici osobu.

m Prerusit raciondlni debatu.

m Odvést pozornost od tématu.

m Zaujmout pozornost prehnanymi/extrémnimi vyroky.
m Vyvolat negativni pocity nebo konflikt v debaté.

Jak toho docili? Jaké postupy ,troll“ vyuziva?

m Extrémnimi vyroky a ohrazenim — vétSinou byvaji vysoce nepresné,
cilené na city, schvalné urazlivé, provokativni.

m Ale i nevinnymi otazkami, kterymi pfedstira nevédomost o tématu
a schvalné narazi na velice citlivé soucasti debaty zplsobem, ktery
dokaze rozhofcit.

m Odvadénim od tématu.

m Nenavistnymi pfispévky (hate speech) — nékdy se tak mize prolinat
s kyberSikanou.

BEZPECNOST ONLINE

Kde konkrétné, v jaké souvislosti se s trollingem mizeme setkat?
m V debatach na socidlnich sitich ohledné problém( ve spole¢nosti
a jejich reseni.
m V komentafich pod pfispévky politikl, stran a osobnosti.
m V komentafich pod ¢lanky ohledné aktualnich témat, politiky, podnik(
a mezinarodnich vztaha.

Jak Ize trolling zneuzit v politické kampani?

m Jak jsme si uvadeéli v tématu , Internet jako globalni prostfedek®,
mUze byt velice ucinny k sifeni smyslenek, cilené diskreditaci nazord
a znemoznéni politickych debat.

Uved’ dalsi priklady trollingu, pripadné svoji vlastni zkusenost.

m Klasické komentare na facebooku pod &lanky, nebo na jinych
strankach s novinkami, napfiklad ohledné zahrani¢nich vztaha,
u pfispévkl politikd, nebo i nenavistné prispévky na socialnich sitich.

m Stru¢né: Trolling byval oznacenim pro ,legraci“, po extrémnim trollingu
ale momentalné oznacuje strategickou snahu o zmareni debaty,
rozptyleni €i vyvolani reakce utokem na emoce.

m Obecné je velice blizko kybersikang, zde se ale na ni zaméfujeme
z pohledu, ,jak ji identifikovat a branit se ji z pohledu zaka“. V pripadé,
ze by nékdo tedy uvedl véc, ktera se opakuje u n&j osobné, bylo by
dobré s tim dal pracovat. Obecny trolling na internetu doporuujeme
rozeznat a ignorovat. Pozornost trollim dodava pocit moci.
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KARTICKY

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Instrukce:

Vyberte si nékteré z nabizenych témat a o tom
ve skupiné spole¢né diskutujte — seznamte své
spoluzdky s timto tématem. Pfipadné se mlzete
ve skupiné bavit i o vice tématech, dle spole¢né
domluvy.

Priklady témat:

Jak jsem travil vikend.

Jaky film jsem nedavno vidél.
Jakou knihu jsem ¢etl/Ctu.
Seridl, ktery sleduji/vidél jsem.

Jaké sportovni utkani jsem vidél/ucastnil jsem se.

Vlastni téma:

Instrukce:

Vyberte si nékteré z nabizenych témat a o tom
ve skupiné spole¢né diskutujte — seznamte své
spoluzaky s timto tématem. Pfipadné se mizete
ve skupiné bavit i o vice tématech, dle spole¢né
domluvy.

Priklady témat:

Jak jsem travil vikend.

Jaky film jsem nedavno vidél.
Jakou knihu jsem ¢etl/Ctu.
Seridl, ktery sleduji/vidél jsem.

Jakeé sportovni utkani jsem vidél/dcastnil jsem se.

Vlastni téma:

Instrukce:

Vyberte si nékteré z nabizenych témat a o tom
ve skupiné spole¢né diskutujte — seznamte své
spoluzdky s timto tématem. P¥ipadné se mlzete
ve skupiné bavit i o vice tématech, dle spole¢né
domluvy.

Priklady témat:

Jak jsem travil vikend.

Jaky film jsem nedavno vidél.
Jakou knihu jsem ¢etl/Ctu.
Serial, ktery sleduji/vidél jsem.

Jaké sportovni utkani jsem vidél/ucastnil jsem se.

Vlastni téma:

Instrukce:

Vyberte si nékteré z nabizenych témat a o tom
ve skupiné spolecné diskutujte — seznamte své
spoluzaky s timto tématem. Pfipadné se mizete
ve skupiné bavit i o vice tématech, dle spole¢né
domluvy.

Priklady témat:

Jak jsem travil vikend.

Jaky film jsem nedavno vidél.
Jakou knihu jsem ¢etl/Ctu.
Serial, ktery sleduji/vidél jsem.

Jakeé sportovni utkani jsem vidél/ucastnil jsem se.

Vlastni téma:

Instrukce:

Vyberte si nékteré z nabizenych témat a o tom
ve skupiné spole¢né diskutujte — seznamte své
spoluzaky s timto tématem. Pfipadné se mlzete
ve skupiné bavit i o vice tématech, dle spole¢né
domluvy.

Priklady témat:

Jak jsem travil vikend.

Jaky film jsem nedavno vidél.
Jakou knihu jsem ¢etl/&tu.
Seridl, ktery sleduji/vidél jsem.

Jaké sportovni utkani jsem vidél/ucastnil jsem se.

Vlastni téma:

Instrukce:

Vyberte si nékteré z nabizenych témat a o tom
ve skupiné spolecné diskutujte — seznamte své
spoluzaky s timto tématem. Pripadné se mizete
ve skupiné bavit i o vice tématech, dle spole¢né
domluvy.

Priklady témat:

Jak jsem travil vikend.

Jaky film jsem nedavno vidél.
Jakou knihu jsem ¢etl/&tu.
Serial, ktery sleduji/vidél jsem.

Jakeé sportovni utkani jsem vidél/uc€astnil jsem se.

Vlastni téma:

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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POKYNY

KARTICKY

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Instrukce:

Ve skupiné se Ucastni$ diskuse o zvoleném tématu.

Tvym Ukolem bude diskusi narusovat nevhodnym
komentarem, nepravdivymi poznamkami tak, abys
vyvolal hadku/rozpor. O tvé Uloze samoziejmé
nesmi nikdo ze skupiny védét.

Priklady témat:

Jak jsem travil vikend.

Jaky film jsem nedavno vidél.

Jakou knihu jsem ¢etl/Ctu.

Serial, ktery sleduji/vidél jsem.

Jaké sportovni utkani jsem vidél/ucastnil jsem se.

Vlastni téma:

Instrukce:

Ve skupiné se Ucastni$ diskuse o zvoleném tématu.

Tvym ukolem bude diskusi narusovat nevhodnym
komentarem, nepravdivymi poznamkami tak, abys
vyvolal hadku/rozpor. O tvé uloze samoziejmé
nesmi nikdo ze skupiny védét.

Priklady témat:

Jak jsem travil vikend.

Jaky film jsem nedavno vidél.

Jakou knihu jsem ¢etl/Ctu.

Seridl, ktery sleduji/vidél jsem.

Jakeé sportovni utkani jsem vidél/dcastnil jsem se.

Vlastni téma:

Instrukce:

Ve skupiné se Ucastni§ diskuse o zvoleném tématu.

Tvym Ukolem bude diskusi narusovat nevhodnym
komentarem, nepravdivymi poznamkami tak, abys
vyvolal hadku/rozpor. O tvé Uloze samoziejmé
nesmi nikdo ze skupiny védét.

Priklady témat:

Jak jsem travil vikend.

Jaky film jsem nedavno vidél.

Jakou knihu jsem ¢etl/Ctu.

Serial, ktery sleduji/vidél jsem.

Jaké sportovni utkani jsem vidél/ucastnil jsem se.

Vlastni téma:

Instrukce:

Ve skupiné se UcCastni$ diskuse o zvoleném tématu.

Tvym ukolem bude diskusi narusovat nevhodnym
komentarem, nepravdivymi poznamkami tak, abys
vyvolal hadku/rozpor. O tvé uloze samoziejmé
nesmi nikdo ze skupiny védét.

Priklady témat:

Jak jsem travil vikend.

Jaky film jsem nedavno vidél.

Jakou knihu jsem ¢etl/Ctu.

Serial, ktery sleduji/vidél jsem.

Jakeé sportovni utkani jsem vidél/ucastnil jsem se.

Vlastni téma:

Instrukce:

Ve skupiné se Ucastni§ diskuse o zvoleném tématu.

Tvym ukolem bude diskusi naruSovat nevhodnym
komentarfem, nepravdivymi poznamkami tak, abys
vyvolal hadku/rozpor. O tvé Uloze samoziejmé
nesmi nikdo ze skupiny védét.

Priklady témat:

Jak jsem travil vikend.

Jaky film jsem nedavno vidél.

Jakou knihu jsem ¢etl/&tu.

Seridl, ktery sleduji/vidél jsem.

Jaké sportovni utkani jsem vidél/ucastnil jsem se.

Vlastni téma:

Instrukce:

Ve skupiné se ucastni$ diskuse o zvoleném tématu.

Tvym ukolem bude diskusi narusovat nevhodnym
komentarem, nepravdivymi poznamkami tak, abys
vyvolal hadku/rozpor. O tvé uloze samoziejmé
nesmi nikdo ze skupiny védét.

Priklady témat:

Jak jsem travil vikend.

Jaky film jsem nedavno vidél.

Jakou knihu jsem ¢etl/&tu.

Serial, ktery sleduji/vidél jsem.

Jakeé sportovni utkani jsem vidél/uc€astnil jsem se.

Vlastni téma:

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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SLOVNICEK POJMU

Algoritmus - Sled jasné danych procest - tedy pfesny navod ¢i postup,
kterym Ize vyreSit dany typ ulohy.

Aplikace — Aplikace je vyraz pro program, ktery je uréen k vykonavani spe-
cifickych Ukonl. MUzZe nam tedy zjednodusovat nékteré interakce jak s in-
ternetem, tak bez ného. Jsou tak vétSinou tematicky zaméreny za ucelem,
ke kterému slouzi. Je to takovy rychlik expres vlak, ktery nestavi na vSech
zastavkach, které internet mlze mit (prohlize¢, vyhledavagc...), ale rovnou
nas zaveze na finalni lokaci a umozni nam jednodusSe s tim prostredim
zachazet.

Data - Jakékoliv zaznamenané udaje pro analyzu Ci referenci. V digitalnim
prostredi jsou to data v digitalni podobé urCena ke zpracovani pomoci di-
gitalnich technologii €i jejich prenosu.

Dezinfromace - Cilené Sifena nepravdiva informace.

Digitalni persona — Profil uzivatele online prostfedi sestaveny na bazi jeho
digitalnich stop, vétSinou automatizovanymi systémy a za ucelem lepsiho
prizpUsobeni online prostfedi tomuto uzivateli.

Digitalni stopa - Informace zanechana uzivatelem v prostredi internetu.

Disruptivni — Disruptivni inovace — ,,néco prevratného”, co svym charak-
terem méni zazité socialni a ekonomické vzorce a vztahy. Tedy v tomto
kontextu umoznuje vznik a zanik ekonomickych a business modeld, a tedy
i napfiklad zmény pracovniho trhu.

eGovernment / E-government — Zkratka pro elektronickou spravu, zna-
mena pouziti technologickych komunikaénich zafizeni, jako jsou pocita-
¢e a internet, k poskytovani vefejnych sluzeb ob¢anim a dal$im osobam
v zemi nebo regionu.

SLOVNIGEK POJMU

E-shop — Webové stranky s funkci poslani objednavky. Webové stranky
(v€. funkce e-shop) maji jednostranné interakce — uzivatel na né prijde
a komunikuje se strankou a jejim tvircem, nikoliv s dal$imi skupinami, pro-
toze neni naprogramované rozhrani pro jejich réizné zapojeni. Naproti tomu
obchodni platformy umozniuji vice skupindam mezi sebou interagovat.

Fake news — Pojem uzivany k diskreditaci, oznacujici uto¢né dezinforma-
ce, které maiji za cil poskodit povést ¢i vyznéni udalosti.

Influencer — Osoba s uréitym vlivem na své publikum. Mize to byt napf.
novinar, vefejné znama osobnost nebo odbornik na ur€itou oblast, nebo
i popularni spoluzacka, podle které vSichni prebiraji trendy a nazory.

Internet — SlozZenina predpony inter, vyjadfujici vztah mezi, a anglického
net, oznacujiciho sit. Celosvétovy systém navzajem propojenych pocita-
¢ovych siti.

Internetovy troll — Osoba v online prostredi, ktera bud’ strategicky Ci ze
svého popudu Sifi poboufreni, €i se snazi debatu nasmeérovat jinym sme-
rem. MUze jim byt napriklad Uc¢astnik online diskusnich fér, chat( ¢i bloga,
ktery zacina hadky, provokuje ¢tenare na internetu a rozséva neshody tim,
Ze zverejfiuje zamérné provokativni, urazlivé nebo irelevantni pfispévky.

Intranet - Internet je sit’ siti. Jednoduse je to celek vSech zdrojl a stra-
nek, které jsou propojeny hyperlinky (odkazy na sebe). VSechny aplikace
a prohlizeCe a podobné& nam zprostfedkovavaji ,lidsky pfistup® k této siti
ulozenych zdrojll, které jsou ve své podstaté vyjadreny v datech. Intra-
net je soukromd, vyhledavacim skryta sit, ke které mohou pfistoupit jen
lidé, ktefi védi, jak se tam dostat (maji heslo, URL adresu). Termin intranet
mUze oznacovat interni webové stranky, ale i rozsahlejsi informacni nebo
vypocetni pocitacovou infrastrukturu. Napriklad se mize jednat o privatni

VYCHOVA K OBCANSTVi - DIGITALNi SVET [72]



internetové stranky, které slouzi jako infrastruktura pro interni komunikaci
a spolupraci uvnitf firmy.

Kryptoména — Nehmotna movita véc — tedy typ statku, ktery je v digitalni
podobé, drzi hodnotu, a tak mlze byt vyuzit i jako prostfedek smény. Ne-
jsou to vSak ,elektronické penize, jako vidime na svych uctech v interne-
tovém bankovnictvi®.

Kybergrooming — Druh psychické manipulace realizované prostfednic-
tvim digitalnich technologii. Zahrnuje takové chovani, které ma v obéti vy-
volat ddveéru a primét ji k osobni schizce.

Kyberstalking — Prondsledovani nebo obtézovani provadéné pres inter-
net. MUzZe se zamérovat na jednotlivce, skupiny nebo dokonce organizace
a mUze mit rizné formy vcetné pomluvy a hrozeb. Motivem mUze byt kon-
trola nebo zastraSovani obéti nebo shromazdovani informaci pro pouziti
pfi jinych trestnych Cinech, jako je kradez identity nebo pronasledovani
offline.

Kybersikana — Kybersikana je Sikana s vyuzitim digitalnich technologii.
MUze probihat na socidlnich médiich, platformach pro zasilani zprav, her-
nich platformach i skrze mobilni telefony. Jedna se o opakované chovani,
jehoz cilem je vydésit, rozzlobit nebo zahanbit ty, na které je cileno. Sikana
tvafi v tvar a kybersikana se ¢asto mohou odehravat vedle sebe. Kybersi-
kana vSak zanechava digitalni stopu — zaznam, ktery se mize ukazat jako
uzite¢ny a poskytnout diikazy, které pomohou zastavit zneuzivani.

Misinformace - Jakékoliv nepravdivé ¢i chybné informace.
Offline — Oznaceni stavu, kdy nejsem pfipojen K siti, zpravidla k internetu.
Online — Oznaceni stavu, kdy jsem pfipojen k siti, zpravidla k internetu.

Online platformy — Kdyz se fekne slovo platforma, kazdému se vybavi
néco jiného. Nékomu dokonce i nastupi$té na nadrazi. Na platformach
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nastupist, stejné jako na platformach v online prostoru se mize dit mnoho
interakci a dochazi k setkani mnoha aktérd. Jak platformy ve fyzickém své-
te, tak ty v online prostoru maiji sva pravidla a fidi se fadem, ktery nékdo
konkrétni nastavil, Ci vzeSel z komunit, které tyto prostory uzivaly. Zejmé-
na jsou obé definovany tim, Ze se na nich setkavaji rlzni aktéfi s riznymi
zaméry. Online platformy maiji dilezité spolec¢né znaky. Napriklad pouziti
informaci a komunikacnich technologii (ICT) ke zprostfedkovavani nejen
pfistupu k nim, ale i interakci mezi uzivateli. Je to takové namésti mésta
internetu, kde se mohou poradat naptiklad trhy ¢i koncerty. Tam si mize-
me jednoduse predstavit skupiny, které jsou zahrnuty a mohou mezi sebou
interagovat, v€etné potreby organizatora/spravce platformy.

Online sluzby - Jedna se o jakékoliv sluzby, které probihaji na internetu.
Neni to odborny termin. Mezi online sluzby mohou patfit napfiklad sluzby
elektronické posty, vyhledavace nebo internetové obchody.

Online systém — Informacni systém, ktery bézi na internetu — tedy systém,
ktery umoznuje prenos a ukladani informaci a sestava se z komponent
a elementl s néjakym cilem. Ve zkratce je to naptiklad jakékoliv online
prostifedi nebo program, jako jsou platformy, cloudové sluzby apod.

Personalizace - Personalizace obecné je jakékoliv pfizplisobeni na miru
— at’ uz sluzby, produktu nebo ¢ehokoliv jiného. Online personalizace je
prizpUsobeni jakéhokoliv systému ¢i jeho obsahu tak, aby byl relevantni
pro konkrétni jednotlivce ¢i skupiny.

Prohlize¢ — Webovy prohlize¢ je pocitatovy program ¢i aplikace, ktera
umoznuje uzivateli propojit se se zdroji na internetu — umoznuje prohlizeni
internetu v grafickém rozhrani a tak nam zprostredkovava pristup k nému.
Pfi nasem vyhledavani pomoci jeho vyhledavace pak dle nasich pokynu
stahuje informace z rliznych ¢asti internetu (naptiklad po kliknuti na odkaz
Ci zadani URL adresy) a zobrazuje nam je na zafizeni. Mezi nejznaméjsi
prohlizeCe patfi Google Chrome, Internet Explorer/Edge, Mozilla Firefox,
Safari €i Opera.
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Pfihlasovaci brana — Pojem oznacuijici prostredi, kde je vyzadovano pfi-
hlaseni. Z technického hlediska je to proto, Ze je tfeba pfihlaseni k precho-
du z jedné verejné sité do dalsi sité vyzaduijici pfihlaseni.

Sexting — Vyména zprav, videi &i fotografii se sexualnim obsahem.

Sharing economy (sdilena ekonomika) — Ekonomicky systém postaveny
na sdileni komodit &i majetku, respektive na jejich pronajimani.

Socialni média - Interaktivni technologie, které umoznuji vytvareni nebo
sdileni/vyménu informaci, napad(, kariérnich zajma a jinych forem vyjad-
feni prostfednictvim virtualnich komunit a siti. Jsou to webové aplikace
umoznujici svym uZivateldm vytvofit profily a tvofit obsah a pomahaiji tak
udrzovat Ci rozSifovat socialni sité ve spoleCnosti.

Socialni sit - Provazana struktura socidlnich aktérd — tedy kontaktl
a znamosti.

Spam - Jakakoliv forma nevyzadané hromadné digitalni komunikace. Nej-
¢astéji ma podobu e-mailové zpravy, setkat se s nim ale mizeme i v SMS
zpravach nebo na socialnich médiich.

Trolling — Zamérné odvadéni pozornosti od diskutovaného problému. Ta-
kové odvadéni pozornosti ma za cil vyvolat v diskutujicich pocit rezignace
nebo znechuceni. Casto je vyuZivan i jako strategicky prostiedek ke zmé-
né verejného nazoru.

Uméla inteligence — Obor a z ného pochazejici typ programu, ktery je vy-
tvoren tak, aby reSil komplexni Ulohy a zpracovaval velké objemy dat. Vét-
Sinou s takovymi vysledky, které se mohou zdat jako napodobeni lidskych
schopnosti, jako rozeznavani obrazk, feci, preklady ¢i analyzy.
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URL adresa — Unique Resource Locator, tedy unikatni adresa zdroje. Po-
kud vezmeme jako pfiklad obrazek Mésto internetu, tak ukazuje, kde se ve
mésté internetu nachazi. Je to finalni stanice pomysiného vlaku, ktery jede
do mésta internetu.

Vyhledavaé — Aplikace pfistupna v prohlize¢i nebo na webové strance,
ktera jednoduse umoznuje vyhledavat na internetu, a to webové stran-
ky nebo konkrétni pozadované informace. Uzivatel zadava do rozhrani
vyhledavace kliCova slova nebo text podobny tomu, co chce najit, a vy-
hledavac ukaze seznam odkazl nebo rovnou zprostredkuje Uryvek textd,
které je obsahuji. Mezi nejznaméjsi vyhledavage v Cesku patti Seznam.cz,
Centrum.cz nebo Atlas.cz. Napfiklad Google zapoc€al svou slavu jako vy-
hledavac a diky jeho dobrému naprogramovani, a tedy oblibenosti nasled-
né vydal prohlize€ Chrome, kde je vyhledavac pfimo ,,zabudovany*. Hrani-
ce téchto pojmU jsou tedy v mnoha pfipadech rozmizené.

Webova stranka - Webova stranka je oznaceni pro soubor zdrojl - infor-
maci textového, obrazového, zvukového nebo video charakteru — ulozeny
na internetu. Webové stranky, napriklad vasi Skoly nebo néjaké spole¢nos-
ti, jsou kolekci téchto stranek, které jsou navzajem propojeny a pod jednou
doménou - naseskola.cz — a maji rlizné URL adresy pro jednotlivé stran-
ky — nasSeskola.cz/rozvrh atd. V angli¢tiné je webova stranka ,webpage”,
webové stranky ,website” a internet www ,,world wide web“. Cely internet
je tedy doslova charakterizovan ,sitémi propojenych stranek®, nejdfive do
webUl a pak do svétového webu, tedy svétové sité stranek a zdrojl na nich.

Wi-fi - Zplsob bezdratového pripojeni k internetu pomoci radiovych vin.
Tedy technologie umoznujici bezdratovy prenos dat.

Win-win - Proces feSeni problému, ze kterého vyvstane vyhodny scénar
pro obé strany.
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